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PREDSTAVITEV OSNUTKA

TURIZEM Mestni svet MO Ptuj in Javna tribuna

PTUJ

Marec 2023



STRUKTURA
DOKUMENTA &
PREDSTAVITVE

Izkaznica MOP

> Kako uspesni smo
bili pri uresni¢evanju
pretekle strategije

> Analiza in diagnoza
stanja (ponudba,
povprasevanje)

> SWOT analiza

> lzzivi, ki jih
naslavljamo v
strategiji

Priloga 1:

PODROBNE

ANAI ITICNE

5 FAZ — 5 SKLOPOV STRATESKEGA DOKUMENTA

Kljuéna izhodiséa
za oblikovanje
vizije (kljuéne
konkuren¢ne toCke
Ptuja)

> (Notranja) vizija
> Poslanstvo in

vrednote

Oblikovanje in
vrednotenje 3
scenarijev- in
izbor

Strateski cilji
Strateski razvojni
model —
opredelitev
politik

Kljuéne strateske
trzenjske
opredelitve:

Ciljno trzno
pozicioniranje

(ki v prilogi vklju€uje tudi Akcijski nacrt s finanéno oceno projektov, virov
financiranja, Casovnico in nosilci)

Ukrepi in aktivnosti po

polltlkah ki pokrivajo:
POLITIKA 1: Razvoj
skupne ponudbe, atrakcij in
infrastrukture

2. POLITIKA 2: Ambient &
prostor za buti¢no
destinacijo

3. POLITIKA 3: Lokalna
odliénost & podjetniSka
ponudba & verige vrednosti

4., POLITIKA 4: Zeleno &
digitalno

5. POLITIKA 5: Trzenje in
razvoj prodajnih produktov

6. POLITIKA 6: U&inkovito
upnravlianie in povezovanie

>
>

Izvajanje in
spremljanje
strategije
Organiziranost
Tveganja in
omilitveni ukrepi

Priloga 1: AKCIJSKI
NACRT (s
podrobnim
finan€énim nacrtom
in ¢asovnico)



PROCES JE
POTEKAL Z
VKLJUCITVIJO
VSEH SKUPIN
DELEZNIKOV,
skozi spletno
anketo tudi
prebivalcev.

33

ANALIZA
KJE SMO
= Ocena stanja

STRATEGIJA
KAM GREMO?

= Soocenje pogledov

PROCES PRIPRAVE STRATESKEGA DOKUMENTA

TRATEGIJA TRAJNOSTNEGA RAZVOIJA IN TRZENJA TURIZMA V MESTNI OBCINI PTUJ
ZA OBDOBIJE 2023-2028

NACRT UKREPOV
KAKO DO CILJA

= Predlogi resitev

April - junij 2022 Junij - september 2022

Analiza vseh inputoy,
nacrtov in
strategij

Desk research —
analize stanja, pregled
stanja in kazalnikov

Izhodis¢éa za

delavnice in
usklajevanja

Spletna anketa
(prebivalci in ponudniki,
september — november

2022)

Priprava izhodisc J

P

P N

Izhodi$¢a za razvojni
koncept in ukrepe

,
-

" Usklajevalni sestankiz |

obcinsko upravo in
Zavodom

J
/

Delavnica turisticni

N\

ponudniki

Poglobljeni intervjuji
(= > 28 intervjuvancev na
skupaj 12 poglobljenih

, osebnih intervjujih

R =

Dodelava predloga
nacrta

(vizija, cilji, ukrepi in
projekti)

Oktober — december
2022 Januar - marec 2023

Vs

Preverjanje akcijskega
in financnega nacrta z
obcinsko upravo in
Zavodom

™

| Finalizacija celotnega

dokumenta
N iy

~
Predaja celotnega

dokumenta
(z akcijskim naértom)

-

Dokument
pripravljen za
obravnavo in javno
predstavitev

Prva obravnava na
seji MOP 2023

Strategija razvoja in

trzenja turizma v

Mestni obCini Ptuj

2023-2028 uposteva:

= Sektorske politike
in odloke MO Ptuj;

=  QOpredelitve
Regionalnega
razvojnega
programa
Podravske regije
2021-2027;

= Strategijo
slovenskega
turizma 2022-
2028;

= kakor tudi Strategijo
razvoja Slovenije 2030,
usmeritve regionalne
in kohezijske politike
EU do leta 2027, Nacrt
za okrevanje in
odpornost ter cilje
podnebne nevtralnosti
EU do leta 2050 in cilje
trajnostnega razvoja
Organizacije zdruzenih
narodov.



Spletna anketa v okviru procesa priprave strategije je pokazala,
da Ptuj rabi zelo

jasno in bolj osredotoceno vizijo, ki bo vse deleznike (notranje) konsolidirala,

povezala in usmerila na poti k boljsemu in uspesnejsemu turizmu, z vecjo dodano vrednostjo.
Turizmu, ki v temeljih podpira in uresnicuje interese lokalne skupnosti (domacega prebivalstva) po vecji kakovosti bivanja in
novih priloznostih za delo doma in podjetnistvo.

Skozi strategijo

e ———
_— -
—_— ~

odpravliamo e )
KIE SMO L VIZIJA In
VRZELI

DAN ES in opredelimo Cl LJ |

ukrepe in projekte
Na podrodju turizma za dosego Kak.§en Ptuj ielirrlov(prizma
in s turizmom tesno vizije in ciljev. turizma, ve_ndar Sirse
povezanimi podrod;ji. : raz.umevzi-r\J(.e)"'.-’ o

/ Kaj so nasi cilji — kaj zelimo

-7 dosedi?

~—- AKCIJSKI
NACRT

Politike z ukrepi in projekti —
6 razvojnih politik in 57

k :
T IITIILIIIr «




A KJE SMO:
ANALIZA
STANJA



OSNOVNI PODATKI O MESTNI OBCINI PTUJ

MESTNA OBCINA PTUJ,  UMESTITEV OBCINE:

d ih obgi | Regija Podravje (41 obcin), po Stevilu
ena od 11 mestnih obcin v Sloveniji prebivalcev 2. najvecja regija (326.510),

67 kmz najbolj razdrobljena
= LAS Bogastvo podezelja ob Dravi in v
= 3,1 % regije Podravje 0,33 % Slovenskih goricah v 1 |
Slovenije, 103. mesto po povrsini v = Makro Slestlnacua Termalna Panonska MESTNA ST P J
Sloveniji Slovenija - naselja 8 ‘-
= Clanica ZdruZenja zgodovinskih mest s Zetrtnih ¥
Slovenije g < :
23.640 prebivalcev 1 Dve mestni S Ll 4
Ny R e sredisci v regiji, :
- o) 3g o) s S \ Lia) . . . ®
=7,2 @.Podravske regije, 1,12./) . R a8 R T Ptuj edina :
Slovenije, 15. mesto po prebivalcih; " | %

na km2 povrsine obcine je Zivelo termalna

povpreéno 355 prebivalcev (Slovenija U - S destinacijav G
104 prebivalci na km2); demografija A VS Lean® =g, Podravju A By o
nad povpreéjem Slovenije. e N A § il
(SURS) Ptuj po Stevilo »
prenocitev na \\ e . ¥ S
0198 23. mestu v ; N2 St , T_ b/ > s _ _/wMarkovcn
Sloveniji (2022) e TR\ e |
= Po kazalniku razvitosti ob¢in MF { TR T e (RN ; o
(2022-2023) je MOP nekoliko pod ' st o N
slovenskim povprecjem e s o m



DOSEGANIJE CILJEV IZ PRETEKLE STRATEGIJE

Prikaz okvirnih strateskih ciljev v obdobju 2017-2021/'22 in stopnje njihove uresnicitve

3 % Ponder
Krovni okvirni o Dosezena . pomena
strateski cilj do 2021 Cilina vrednost do doseganja cilja
: > vrednost leta cilja
(izhodisce leto 2016) 2021/'22
Povprecna letna rast
1 $tevila PRIHODOV 10% (5,2%) 3,7% 37% 40%
turistov do leta 2021 *
Povprecna letna rast
I e 19% e
2021 1
Povprecna letna rast
I ey 1% e -73% ro%
doleta2021 ?
Povprecna letna rast o
4 PRIHODKOV od turizma 5% (10'80//" )- -74% 80%
do leta 2021 2 6.8%
POVPRECNA €
5 POTROSNIJA turistov 120 (75€) 87 € 73% 90%
na danv letu 2021
POVPRECNA
ZASEDENOST (43,9%)
6 nastanitvenih turisticnih 60% 47,5% 79% 80%
kapacitet v letu 2021 *
- Povprecni odstotek doseganja zastavljenih ciljev v obdobju 10%
-~ (navadno aritmeticno povprecje) 0
Ponderirani povprecni odstotek doseganja zastavljenih ciljev v obdobju 45%

V preteklem strateskem obdobju ni
bil 100% dosezen niti eden od
kvantitativno opredeljenih Sestih t.i.
okvirnih strateskih ciljev.

V povprecju so bili zastavljeni cilji,
do konca leta 2021 oz. do obdobija
I-1X. 2022, dosezeni zgolj v 10 %
odstotkih.

Povprecna ponderirana
vrednost stopnje doseganja
zastavljenih ciljev na ravni 45
%.

1V oklepajih () so prikazane vrednosti do konca leta 2019,
tik pred krizo C-19, brez oklepajev pa vrednosti do leta
2022 (obdobje I-1X).

2V oklepajih so prikazane vrednosti do konca leta 2019, tik
pred krizo C-19, brez oklepajev pa vrednosti do konca leta
2021 oz. doseZene v letu 2021.



e . . Dejansko % dosezene
Zastavljeni kljucni kazalniki za Izhodi&&na vrednost Cilina doseena vrednosti
v ope . ; vrednost ;
krovne strateske cilje v pretekli kazalnika cazalnikay  Vrednostv kazalnika
. . 2019) / 2021 i
strategiji razvoja turizma (2016) letuz021 2019/ (2019) / 2021 ali
ali 2022 2022
15.577.643 (63,4%)
Prihodki iz dejavnosti turizma (brez Term Ptuj) 15.026.295 24.589.545 ( )
15.421.128 62,7%
. . o (0,9%) (6,1%)
0,
Letna rast prihodkov iz dejavnosti turizma n.p. 15% 0.4% 2'9%
%t. Podjetij v turizmu 122 187 (;Z) (%:92)02)
St. Novonastalih podjetij v turizmu v 5-letnem 49 65 (-7) (-10,8%)
obdobju s -2 -3,1%
St. Delovnih mest v turizmu92 n.p. def'pl'gat' v
St. Prenocitvenih zmogljivosti - stalna leZi§¢a93 1.207 1.400 (11126172) (gg:gzﬁ)
v (o)
St.IPrihodov t:rijtov " ) 59.127 96.757 (%:gg?) g%:%g;
Delez rasti prihodov turistov (glede na preteklo ,4% ,4%
L - - (15.036) 615%)
< v 157. 1,2%
St. nocitev95 145.700 256.423 1285017 50’1;%)
Delez rasti $t. Nocitev (glede na preteklo leto) 7% 15% (_12',%{2) (_113_5,',010{2)
Povprecna doba bivanja 2,5 2,7 (%:20) (ggjzzﬁ)
Povprecna zasedenost nastanitvenih kapacitet 96 30% 60% (ﬁ%g(ﬁ) (;g:%?:)
Povprecna dnevna poraba turistov n.p. 120 €/dan (2732) (gigoﬁ)

KAZALNIKI REZULTATA IZ PRETEKLE STRATEGIJE

Strategija v
preteklem
obdobju je s
krovnimi
okvirnimi
strateskimi cilji
in za€rtanimi
ukrepi
predvidevala
doseganje
naslednjih
kazalnikov
razvoja turizma,
ki so bili zaradi
nedoseganja
strateskih ciljev

le delno
dosezeni.




DOSEGANIJE CILJEV IZ PRETEKLE STRATEGUE - VZROKI

COVID-19 & NE-URESNICEVANJE UKREPOV POMANIJKANIJE JASNIH NI BILO VMESNE KRITICNE
VARSTVENA KRIZA PRIORITET IN ZAVEZ EVALVACUE
Zaustavitev panogeiin Vzroke je potrebno iskati tudiv.yjiko stevilo predvidenih Tudi redna letna evalvacija
krizno obdobje v letih he-uresnicevanju stevilnih ukrepov, ki pa niso bili izvajanja strategije se ni izvajala
2020-2021 zaradi predvidenih ukrepovza doloéeni po jasnih oz. dovolj kritiéno iz vidika
COVID-19, v letu 2022 realizacijo strategije s strani ustreznih prioritetah in so bili spremljanja uresnicevanja
pa vojna v Ukrajini in kljucnih odgovornih izvajalcev tudi premalo natanéno posameznih ukrepov. Delno pa je
ekonomska situacija. in drugih deleznikov v opredeljeni ter niso dovolj razloge za neuresnicitev oz. nizko
destinaciji. jasno opredeljevali zavez za stopnjo doseganja zastavljenih
posamezne odgovorne ciljev iskati v njihovi neustrezni
izvajalce pri njihovem ali prevec optimisticni
izvajanju in uresniCevanju. opredelitvi.

Tekom izvajanja strategije je prislo tudi sprememb v vodstvu (Obcina, Zavod).
V letu 2019/2020 je bila nacrtovana evalvacija in re-fokus —
kar pa je bilo smiselno zamaknjeno zaradi izrednih razmer COVID-19.



IZGUBLJENI PRIHODKI ZARADI C-19 V LETIH 2020 IN 2021

Izgubljeni prihodki in struktura
izgubljeni
posledic COVID-19 2020-2021

-500.000 €

-1.000.000 €

Skupaj celotni
izgubljeni prihodek za

obmocdje destinacijev
letih 2022 in 2021

17.082.407 EUR
in 108

izgubljenih/ogrozenih*
delovnih mest.

h prihodkov v turizmu zaradi

'»"' '»"'

9.490.226/

€,;-57%

7.308.265
—€,;,-43%

B Turisti¢na taksa za MO Ptuj:
B Ostala posredna in inducirana potrosnja v destinaciji:

B Prenoditveni obrati z osnovno dodatno ponudbo:

= Prihodki prenocitveni obrati z osnovno dodatno ponudbo (EUR):

m Prihodki ostala posredna in inducirana potrosnja turistov v destinaciji (EUR):
*Delovna mesta, ki bi bila izgubljena, brez drzavnih pomoci in subvencij v m Prihodki turisti¢na taksa za MO Ptuj (EUR):
¢asu krize C-19



PRIMERJAVA SCENARIJEV PRENOCITEV COVID-19 & BREZ

Primerjava scenarija brez in s posledicami C-19 2020-2021

- VSE PRENOCITVE po mesecih (3 -142.000 prenotitev)

30.000 - —
1 Scenarij brez Korone 1 Scenarij s posledicami Korone
25.000
20.000
15.000
10.000
5.000
0
o o o o o o o o o o o o — — — — — — — — — — — —
N & & & & § § § & & & & 8 & & S S S S S«
o o) = = o c 3 oo o kv > o c o) = = o c 3 oo o = > o
€ e g & EIFZF eI e g s EIEZ LS L3
16000

—+% Gibanje stevila prenocitev po posameznih

NAJPOMEMBNEJSIH TUJIH TRGIH 2019-2021
— kot posledica C-19

14000

12998
142

12000

ZELO VELIKI
10000

1ZPADI
KLJUCNIH
TUJIH TRGOV,
ki se Se niso

8000

6000

vzpostavili

4000

2000

o

4 o
N 2019 m 2020 = 2021

DOMACE PRENOCITVE po mesecih (3 +5.000 prenocitev)

20.000
18.000
16.000
14.000
12.000

1 Scenarij brez Korone 1 Scenarij s posledicami Korone

10.000

8.000

6.000

4.000
2.000

R R R R R K L/ IL L LI I & 8«8 8 8 8 8 8 8 8 7
25005 5§ & x £ 8 5 5 TS s 28 L Rg
~
TUJE PRENOCITVE po mesecih (3 -147.000 prenocitev)
20.000

15.000

10.000

5.000

jan.20

feb.20

mar.20

o o o o o o o o o — Ll i i — i Ll Ll i - i i
N N § § § § § & & & & & & & & & & & & 8 N
L & € S W oga £ 3 Jd & 49 £ = = c =5 @ 9o £ = 9
S @© El S X~ o @ Q © 3 > -~ <} [}
© e 2 = & 2 [s] c T c @ e © £ EAES 2 o c T

% Scenarij brez Korone 1 Scenarij s posledicami Korone



NASTANITVENE ZMOGLIJIVOSTI V MOP

Delez sob/enot po vrstah Vsa lezisca
nastanitvénih oEratov Ptui. 2022 Gibanje obsega vseh vrst turisti¢nih nastanitvenih kapacitet skupaj (nedeljivih enot/sob — zgoraj in
) MOP 2021 = e vseh leZis¢ — spodaj) v destinaciji Ptuj v obdobju 2009-2022

550
540
530
520
510

Hoteli in 500
podobni obrati 490

45% o
470
460
450
440

Ostale vrste
obratov (sobe,
domovi,..l)

30%

Kampi

25%

1.600

1.500

Stevilo turisti¢nih stalnih lezi$¢ po vrstah kapacitet v 1.400
obdobju 2017-2021 1.300

vev v

Stevilo vseh lezis¢ (po

1.200

. 2017 2018 2019 2020 2021 2022 1.100
vrstah nastanitve) L 000
Hoteli in podobni obrati 489 489 489 489 489 489 '
Kampi 400 400 400 400 400 400 900
Ostale vrste obratov 278 800
531 540 323 334 278
(sobe, domovi,) 700

¥ v v

SKUPAJ VSA LEZISCA: 1.420 1.429 1.212 1.223 1.167 1.167




GIBANJE POVPRASEVANJA V MOP 2009-2022

Stevilo prihodov in prenoéitev VSEH turistov v destinaciji Ptuj v
obdobju 2009-2022

170.000
150.000
130.000

110.000

90.000

59.127 59.819

64.165 66.019 67.008 66.731
70.000 53514 53318 55-508 55:827 54,353 56:613

e \, S
50.000

-
7

e ——

30.000

2009 2010.201_1 201? 2013 2914 2015 2016 2017 ZQI1.8 2019 2020. 2021 2022
===\/si prihodi skupaj =——Vse prenocitve skupaj

Povprecna doba bivanja 2009-2022
3,5

3,0

2,5

2,0
1,5
1,0

0,5

0,0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

B Povprecna doba bivanja skupaj W PDB domaci gostje M PDB tuji gostje

al"de ala - . e --. - . ‘.-

Destinacija Ptuj je v letu 2022 zabelezila 154.703 prenocitev in 66.731 prihodov, s ceme

Gibanje DOMACIH prihodov in prenoéitev 2009-2022

) 0 ) o Ln < o o o
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25.000 __%\/
15.000

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

e==Domaci prihodi ===Domace prenocitve

Gibanje TUJIH prihodov in prenocitev 2009-2022

-
=
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18.000
8.000

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

e==[\lednarodni prihodi  ===Mednarodne prenocitve

r je skoraj dosegla prenocitve iz
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STRUKTURA POVPRASEVANIJA PO TRGIH

Delez stevila prenocitev turistov na Ptuju po TOP 5 tujih trgih, drugih tujih trgih in domacem trgu v celotnem stevilu vseh
prenocitev v letih 2019, 2020, 2021 in 2022

2019 2020 2021 2022
18,2
A :
O
® TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi m TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi ® TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi m TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi
B Domacitrg B Domaci trg M Domaci trg W Domaci trg

Destinacija Ptuj je v letu 2022 zabelezila 48,3% tujih prenocitev in 51,7% domacih
(ima nizji delez tujih prenoditev kot Slovenija in druge mestne destinacije) —
domaci gostje so pred Covid-19 predstavljali 43,3%. Tuji trgi se po koronskem obdobju ponovno vracajo.

Glavnih 5 TOP trgov je v 2022 prispevalo 57,9 % tujih prenocitev (to so bili trgi 1-Avstrija, 2-Nem(cija, 3-Italija, 4-Nizozemska in
5-Ceska Republika) — od 2016 ta delez pada — kar nakazuje na krepitev drugih trgov in veéjo razprienost tujih trgov.




SEZONSKA PORAZDELITEV 2017-2022 - IN PRIMERJAVE PTUJA

30.000
V 3 poletnih
. POLETIE mesecih je
25.000
| opravljenih 44%
prenocitey,
20.000 9. ¢ o
POMLAD pomladiin jeseni
ZIMA .
po 21%, pozimi
15.000 14%
10.000 — =w=a=

e — l/ | Sezonskost je
= ' / , zaradi termalnega
5.000 - | i karakterja
/- | destinacije
0 ~ manjsa kot je

Jan Feb Mar Apr Maj ‘Jun Jul Avg . Sep Okt Nov | Dec povpreEje v
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 ====- 2018 2019 2020 coms 702 ] @» a» 2022 Sloveniji,

GINI Indeks sezonskosti prenocitev vseh turistov v destinaciji Ptuj v primerjavi s povprecjem Slovenije Vir: SURS
in drugimi mesti v letih 2017-2022

GINI* Indeks sezonskosti * GINI indeks sezonskosti: Ve¢ja
2017 2018 2019 2020 2021 2022 je vrednost tega indeksa

Vse prenoéitve izrazitejsa je sezonskost, nizja je

Ptuj 0,20 0,21 0,23 0,53 0,54 0,26 vrednost, bolj enakomerno so

v prenocitve razporejene po

Slovenija pvp. 0,25 0,26 0,27 0,55 0,52 0,32 mesecih. Povpregje tega

Maribor 0,16 0,15 0,19 0,32 0,37 0,18 indeksa za EU je 0,24. med

Ljubljana 0,22 0,22 0,22 0,45 0,46 0,27 najvisjimi indeksi v EU ima

recimo Hrvaska z okoli 0,70



POVPRECNA DOBA BIVANJA TURISTOV NA PTUJU

5,0

Sezonskost povprecne dobe bivanja vse turistov na Ptuju v obdobju

Driava | 2019 2020 2021 2022

< Ostale azijske

1:2019-2022 & s driave 6,2 2,4 3,8 2,0
Ukrajina 4,0 2,8 2,0 4,7
: ZIMA 5 POMLAD ; POLETJE 5 JESEN « B?Igija > >0 >3 >
: ; : Nizozemska 2,4 2,5 2,1 2,4
2 Srbija 2,3 3,8 3,8 2,9
o o | Italija 2,2 2,4 2,4 2,2

30 2 o -~ © | Velika
N Sy < ;: N on - Britanija 2,2 2,1 1,8 2,3

~ ~ m ! o

25 3 g ~ WN C\P” o o Hrvaska 2,1 2,0 1,9 2,2
S BiH 2,1 2,6 1,9 3,3
2,0 Avstrija 2,0 2,1 2,0 2,1
Danska 2,0 1,6 1,6 1,7
1,5 Francija 1,9 1,6 1,6 1,8
Nem¢ija 1,8 2,1 1,8 1,8

10 Ce3ka
Republika 1,8 1,8 1,8 1,6

05 Vse ostale

drzave 1,8 1,9 1,6 2,0

00 Ruska
Jan Mar Apr federacija 1,8 2,7 1,8 2,0
m2019 2020 m2021 m2022 COA L7 1,9 1,7 1,7
Svedska 1,5 1,7 1,4 1,6

Povprecna doba bivanja (vsi turisti) je bila leta 2022 2,3 dni

(domacdi 2,8, tuji 2,0), kar je pod slovenskim povprecjem (2,6).



MESECNA ZASEDENOST TURISTICNIH LEZISC PTU)J

Prikaz gibanja mesecnih stopenj zasedenosti nastanitvenih turisticnih kapacitet (vseh turisticnih lezis¢) na Ptuju v

obdobju 2016-2022 3
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°\o o
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30,0%
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20,0% —

10,0% |-

0,0%

2016 2017 m2018 m2019 m2020 ™ 2021 m2022

Zasedenost nastanitvenih turisticnih kapacitet (vseh leziSc) v destinaciji Ptuj je
sicer viSja kot je povprecje zasedenosti kapacitet v Sloveniji.

Po letih se zasedenost vseh lezZiSce na letni ravni giblje med 30% in nekaj cez 40%. Zasedenost vseh lezis¢ od leta 2016 do
zadnjega Ieta pred krlzo Cowd 19 je konstantno narascala od 31, 4% (2016) do 43 1% (2019). SIed| drasticen padec zaradi delnega
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2022 TER STOPNIJE RASTI V PRIMERIJAVI Z 2019

Termalna TERMALNO
Panonska PANONSKA

Slovenija je v SLOVENLA
letu 2021

prispevala 967.216
2,8 mio

prenocitev

702.763

600.000 9% 1% 13 % 17 % % % -10% -35% -37 %
422.320
400.000
296.174
261.684
194.577
200.000 154.703

67.780 89.949 90.104
o B B -

Celje Cate? in Posavje Dobrna Dolenjska Lasko Podcetrtek Pomurje Ptuj Rogaska Slatina  Velenje - TopolSica

Lasko & Podcetrtek sta presegla rezultate leta 2019.
Rogaska Slatina in Velenje-Topolsica belezita upad zaradi strukture gostov.

Ptuj je ze skoraj na isti ravni.
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VINIK % :

= 4

29.935 prebivalcev (Obcina),
100 562 prenoutev (30. mesto)

Najvisje lezece
terme, v ospredju vse
bolj alpski karakter

@  destinacije, nekoc

4 najimenitnejSe vodno
zdravilis¢e Avstro-
ogrske — razvijajo
Kneipp.

= Zivahno mestno
- jedro, Okusi

| “% Radol‘ce, Festival
¥ Cokolade, mocen
segment kampov

19.342 preblvalcev (Obcina),
317.586 prenocitev (13. mesto)

UNESCO dediscina,
kot mesto se
izredno pocasi
razvija, rast Selske
in Poljanske doline
J (4 obtine, skupen

& LASinrazvojna
@A agencija)

§ 23.535 prebivalcev (Obcina),
28.064 prenocitev (56. mesto)

PRIMERI
MESTNIH
DESTINACI
KAZEJO:

SLOVENIUA
Razen v Ljubljani kulturni
turizem ne predstavlja
glavnega motiva prihoda

in gradnje prepoznavnosti

destinacije — obisk je
pogoj z drugimi elementi
ponudbe.

TUJA MESTA, A NE
PRESTOLNICE

(Linz, Graz, Salzburg, Lucca

)

Razvili so zelo profiliran

imidZ mest, kjer ambient,

prireditve, top kulturne
atrakcije in ponudba
predstavljajo
mocen motiv prihoda.

Maribor gradijo na 3

segmentih:

= Mesto, Drava,
Lent

= Vinorodni grici

= Pohorje.

112 800 prebivalcev (Obcina),
454.004 prenocitev (10. mesto)

Zelo izkoristilo
projekt EPK 2023;
Kunsthaus Graz

330.000 (mesto) prebivalcey,
1.250.513 prenocitev

Izredno dinami¢no
mesto, ki se je
pozicioniralo skozi
kulturo: Ars
Electronica Center —
Museum der Zukunft,
EPK 2009

200. OOO (mesto) preblvalcev
940.000 prenocitev



ﬁ POVZETEK ANALIZE
u V OBLIKI 1ZZIVOV




KLJUCNI 1ZZIVI PTUJA, KI JIH MORAMO NASLOVIT

IS POMANJKANJE KLJUCNIH
STRATESKIH PROJEKTOV

za preboj turizma in kakovost zivljenja
(ureditev & ozZivitev zgodovinskega mestnega jedra,
atrakcije, arheologija, trajnostna mobilnost)

v

4 UCINKOVITOST >
UPRAVLJANJA DESTINACIJE

(stabilnost, sredstva, kadri, klju¢ne
destinacijske management funkcije,
vloga prireditvene dejavnosti, idr.)

Nizka DODANA VREDNOST

(in kakovost)
ponudbe na Ptuju, Se posebej v
izletniSkem segmentu

ZAOSTAJANIJE V RAZVOINI
DINAMIKI
turisticne dejavnosti

Prenizka kakovost,
urejenost in dostopnost

KLJUCNIH TURISTICNIH
PRIVLACNOSTI DESTINACIJE

remajhen obseg in prodornost
PODJETNISKE PONUDBE V
TURIZMU

(avtenticna dozivetja, kulinarika, dodatne

— w0 200

Zaostajanje na podrocju e VISOKA SEZONSKOST

TRAJNOSTI in Izredna koncentracija turisticne
DIGITALIZACUIE v turizmu dejavnosti v poletnih mesecih

7 Se vedno NEJASNO

POZICIONIRANIJE

in slaba valorizacija kljucnih
prednosti in privlacnosti Ptuja

@ Slabo izkoris¢anje e eNOTRANJA KONSOLIDACUA
povezav in potencialov OKREVANJE PO COVID-19, vseh skupin deleznikov

Sire destinacije — REGIJE VARNOSTNI IN ENERGETSKI KRIZI o razumevanju vrednot in potencialih
(skupni produkti, promocija, mobilnost- (povrnitev trgov ter vitalnosti in Ptuja ter potrebi po sodelovanju in
' ' odpornosti ptujskega turizma) razumevaniju SirSih ucinkov turizma

povezave) — za okrepitev dolZine bivanja in privlacnosti



« ', KAJZELIMO
(o DOSECI:
AN (notranja) vizija,

poslanstvo in vrednote



Kaj zelimo
dosecn na podrocju
“turlzma,
kaksen turizem zelimo
'razvijati? hal
POZOR: razvojna vizija je .
usmerjena navznoter. |
Njen namen je, da zelo
cilino usmerja in motivira
vse destinacijske deleznike
k skupnemu cilju.

Urejeno in ziv(ahn)o mesto
visoke kakovosti bivanja in kulture,
tesno vpeto v podezelje In regijo,
Kjer zeleni buticni celoletni turizem
prinasa vecjo vrednost za vse.

—— ) ¥y o '_-‘
! & = - - ’ L bt oy
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BOLJ
OSREDOTOCE

NA in odseva
cilje tako
ponudnikov kot
prebivalcev

ZNACILNOSTI

NADGRAJENE VIZIJE 2028+
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OBRNJENA

NAVZNOTER
= kaj zelimo
Joseci in ne kot
kaksSna
destinacija zelimo

biti prepoznavni
(to opredeljuje trzno
pozicioniranje)

SPODBUJA

HOMNIZVAOLV/ANNN] =
(1) v celotni verigi
vrednosti, (2) med
mestom in
podezeljem in (3)
Vv regiji.

Skozi turizem
krepimo
KAKOVOSTNO In
PRIVLACNO

BIVALNO

OKOLJE
in PRILOZNOSTI
ZA DELO in

PODJETNISTVO F

VSE DELEZNIK. DOMA
USMERJA K
VISJI -
VISOKI

KAKOVOSTI
iIn DODANI
VREDNOSTI




Smo varuhi in ambasadorji tisocletij,
odgovornl do lepote mesta in pokrajine.
| T

r'l-’ J SN,
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SODELOVANIE

DEDISCINA USTVARJALNOST ¢ RAVNOVESJE : nas dela
nam daje Je nas karakter. nam prinasa mocnejse in
samozavest. zadovoljstvo. uspesnejse.

Smo ponosni in Zazrti smo v Nas odnos do Skupaj
odgovorni varuhi prihodnost, ~ vsega opredeljuje zmoremo
tisocCletij in kreativni, trajnost —
tradicij, inovativni in y odgovornost, in bolje
na katerih vztrajni. uravnotezenost,
gradimo Odprto vkljucevanje.

sedanjost in sprejemamo nove
prihodnost. koncepte.



STRATEGIIA:

razvojni model, cilji in
strateske trzenjske
opredelitve




L

A
‘ RAZVOJNI SCENARIJ
IN STRATESKI CILJI



SPLETNA ANKETA,
SCENARUI

Kako vidite prihodnji razvojni model za
Ptuj kot turisticno destinacijo?

Izberite enega od spodaj predstavljenih moznih modelov oz. scenarijev

prihodnjega razvoja turizma, ki se vam zdi najprimernejsi za destinacijo Ptuj v
naslednjem nacrtovanem obdobiju.

= Nadaljevanje dosedanjeg
nacina razvoja turizma po mo
pocasnega sledenja zunanjim

Srumotnonti Zelo visoko strinjanje glede
prihodnjega razvoja — scenarij 3 je

(gre za pocasen, zelo postopen, a
varen model razvoja z naravno
rastjo brez nacrtnega
pospesevanja in usmerjanja
turisticne dejavnosti)

v anketah in pogovorih izbralo kar
89 % ponudnikov in 77 % obcanowv.

SCENARLU 2: (v tem scenariju gre za

= Model pospesenega Y : .
L . pospesevanje turizma kot
kvantitativnega razvoja . . .
posledice trznih razmer in

obsega turisticnih POSPESUJ EMO, poudarka na fiziécnem obsegu PONUDNIKI

kapacitet, Stevila ; < . :
ponudbe in povprasevanja, torej .
X : et i T SCENART] 1: NADALIUJEMO ZDAISNII RAZVOINI MODEL =
prenocitev ter izletniSkih PO PRINCIPIH ekonomiji obsega in zaostajanja v Nadaljevanje dosedanjega nadina razvoja turizma po modelu ...

ObISqualcev,kOt ROSIe_dlce EKONOMIJE cenovnem pozicioniranju in IARD) 2: POSPESUJEMO, PO PRINCIPIH EKONOMIJE OBSEGA =
zunanjlh tanIh de]aankOV OBSEGA dodani vrednosti) Model pospesenega kvantitativnega razvoja obsega ...

0% 20% 40% 60% 80% 100%
I . L . L J

3: RASTEMO TRAINOSTNO IN KREPIMO DODANO VREDNOST =
Ciljno nacrtovani razvoj z aktivnim upravljanjemin ...

Nobeden od scenarijev

N=27

z aktivnim SCENARL 3: . OBCANI
upravljanjem in ' (aktivno y: s

Ciljno nacrtovani razvoj

PRIHODNJI RAZVOIJNI MODEL

. fanie i SCENARD 1: NADALJUJEMO ZDAJSNJI MODEL RAZVOIA = Z
partnerStVI Za upraVI!anje in Nadaljevanje dosedanjega nacina razvoja turizma po modelu ... 5
doseganje vi§je dodane RASTEM O VOdenJe na vseh 'ENARD 2: POSPESUJEMO, PO PRINCIPIH EKONOMIJE OBSEGA

Model pospesenega kvantitativnega razvoja obsega ...

vrednosti, zmerne rasti TRAJNOSTNO IN r:.;a\.mel?, za E?'J' _
obsega kapacitet in ciljno izkoriscanje

trajnostnim modelom KREPIMO DODANO danosti ir.|
rasti VREDNOST prednosti

J 3: RASTEMO TRAINOSTNO IN KREPIMO DODANO VREDNOST
Ciljno naértovani razvoj z aktivnim upravljanjem in ...

Nobeden od scenarijev




ANALIZIRALI SMO 3 MOZNE SCENARIJE
e 3

SCENARI 3

!

SCENARIJ 2 |

Be nﬂs\‘

A
WAL

; t ‘..*. ™

BREZ ' VECIN NEKAJ VEC IN
SPREMEMB SE VEC VELIKO BOLIJE
M ELEUEEWES ,Mnozicno* ,Uravnotezeno’
- $e naprej izkoriééamo = Model pospe$enega = Ciljno nacrtovani razvoj z
oriloZnosti turizma kvantitativnega razvoja  obsega aktivnim upravljanjem destinacije
skladno s povpragevanjem turisti¢nih kapacitet, tevila in partnerstvi za doseganje visje
in podjetnigko pobudo. prenocitev ter izletniskih dodane vrednosti, zmerne rasti
obiskovalcev kot posledice obsega kapacitet in trajnostnim
» Gre za pocasen, zelo zunanjih trinih dejavnikov. modelom rasti.
ostopen, a varen model razvoja .. :
P Pen, , . : » Gre za ekonomijo obsega in » Gre za krepitev kakovosti,
z naravno rastjo brez nacrtnega o , _ .
. - .. zaostajanje v cenovnem celoletnosti, stacionarnega profila
pospesevanja in usmerjanja L : L y
pozicioniranju in dodani destinacije in uravnoteZenega

turisticne dejavnosti. :
vrednosti. turizma.



10.

11,

12.

POMANJKANJE KLUCNIH
STRATESKIH PROJEKTOV za
preboj

NIZKA DODANA VREDNOST (in
kakovost)

Se vedno NEJASNO
POZICIONIRANJE
in slaba valorizacija

VISOKA SEZONSKOST

SLABO IZKORISCANJE POVEZAV
IN POTENCIALOV SIRSE
DESTINACIE — REGIJE

Prenizka KAKOVOST,
UREJENOST IN DOSTOPNOST
KUUCNIH TURISTIENIH
PRIVLACNOSTI DESTINACIJE

ZAOSTAJANJE V RAZVOJNI
DINAMIKI turisti¢ne dejavnosti

UCINKOVITOST UPRAVLIANJA
DESTINACIE

Premajhen obseg in
PRODORNOST PODJETNISKE
PONUDBE

Zaostajanja na podrocju
TRAJNOSTI in DIGITALIZACIJE v
turizmu

NOTRANJA KONSOLIDACIJA vseh
skupin deleZnikov o
razumevanju vrednot in
potencialih Ptuja ter potrebi p
sodelovanju in razumevanju
SirSih uéinkov turizma
OKREVANIJE PO COVID-19,
VARNOSTNI, KADROVSKI IN
ENERGETSKI KRIZI (povrnitev
trgov ter vitalnosti in odpornosti
ptujskega turizmain
podjetnikov)

gt

E‘% Organizacijski vidik MESTNA OBCINA, DMO, JAVNI ZAVODI IN PODJETIA, VSI DELEZNIKI

VIZIJO in RAZVOJNI SCENARIJ pretvarjamo v STRATESKE CILJE

[Pns.0v10-financéni vidik
PODJETNIKI IN
TURISTICNA

KAKOVOST, VISJA

VREDNOST IN
CELOLETNOST
ptujske turistiCne
ponudbe

» Pogoji za drzen preskok v
zeleno buti¢nost in vrednostno
transformacijo ponudbe za
zagotovitev nacionalne in
mednarodne konkurencnosti
turistiCne destinacije na trgu
turizma visje vrednosti.

Druzbeni vidik
LJUDJE: prebivalci,
zaposleni, gos* |

(8)

DRUZBENO-TRAJNOSTNI
RAZVOJ TURIZMA ZA
ZADOVOLIJSTVO
prebivalcev Ptuja,
zaposlenih in gostov

» Pogoiji za dvig ugleda turisti¢ne
dejavnosti v destinaciji in kakovosti
Zivljenja in bivanja iz vidika
turisti¢nih poklicev in kakovosti
storitve, ponosa, vkljuCevanja in
opolnomocenja domacega
prebivalstva ter zagotavljanja
pristne gostoljubnosti in
avtentic¢nosti izkusnje gostov.

Ekonomski vidik
LOKALNA SKUPNOST -
GOSPODARSTY’

POZICIONIRANJE
TURIZMA KOT
GENERATORJA
VREDNOSTI v Zivljenju

mesta in okolice ter
ekonomsko trajnostnega
razvoja

» Razumevanje vpliva
vecdimenzijske funkcije turizma
na ostalo gospodarstvo,
povecanje Stevila prebivalcev,
podijetij in podjetnikov, ki imajo
koristi od turizma, na njihovo

Okoljsko-podnebni vidik
LOKALNO OKOLJSKI
VIDIKI IN TRAJM

ODGOVORNI OKOLJSKO
TRAJNOSTNI RAZVOIJ IN
ZELENA PODOBA ptujskega
turizma

» Odgovornost in zavzetost
deleznikov, da zmanjSujemo vplive
na okolje in podnebje ter
postanemo, Se posebej pri uporabi
obstojecega stavbnega fonda in
kulturno zgodovinskih objektov za
razvoj turizma, vzoréno napredna
dejavnost pri trajnostnih zavezah v
prehodu v ¢im visjo stopnjo ogljicne
nevtralnosti. Le-to pa valoriziramo
tudi v trznem pozicioniranju,
razlikovalnih prednostih in visji
vrednosti storitev in izdelkov
destinacije.

KOMPETENTNE IN UCINKOVITE UPRAVLJAVSKE STRUKTURE in ciljno usmerjeno upravljanje mesta in turizma

» Pogoji za uspesno upravljanje zgodovinskega mestnega jedra z grajskim gricem in veduto mesta, kot osnovno privlacnostjo destinacije, in ucinkovito
upravljanje destinacije s povezovanjem in usklajevanjem celotnega turisticnega ekosistema na vseh ravneh in prihodnje usmerjanje razvoja turizma v
destinaciji Ptuj, usklajeno z dvigom kakovosti Zivljenja za domace prebivalstvo.



KAKOVOST, VISJA
VREDNOST IN
CELOLETNOST

ptujske turisti¢ne

ponudbe Sc,

1. ZviSanje kakovosti in
privlaCnosti vseh storitev

2.  Okrepitev ciljnih
segmentov gostov visje
vrednosti in soasen
premik trzne pozicije

3. Desezonalizacija z
razvojem ustreznih
produktov z vecjo
razprsenosti in Casovne
razporejenosti obiska

4. Digitalna transformacija
in povecanje ucinkovitosti
gospodarstva ter
pametne destinacije v
celoti

DRUZBENO-
TRAJNOSTNI
RAZVOJ TURIZMA

ZA 8‘02
ZADOVOLJSTVO
prebivalcev ptuja,

1.  Turisti¢ne in s turizmom
povezane dejavnosti na
Ptuju kot zazeleni in ugledni
delodajalci, ki privabljajo
tudi ve¢ mladih, ki ostajajo
ali se priseljujejo na Ptuj

2. Dvig kompetenc in
motivacije kadrov

3. Odgovornoin ciljno
usmerjeno trzenje usklajeno
s karakterjem destinacije

4. Zagotavljanje vrhunske
avtenti¢nosti trajnostiin
inovativnosti dozivetij

POZICIONIRANJE
TURIZMA KOT
GENERATORJA
VREDNOSTIvV  Sc,
zivljenju mesta in
okolice ter
ekonomsko

=

Izboljsanje urejenostiin
podobe zgodovinskega
jedra mesta Ptuj, turisti¢ne,
skupne in javne
infrastrukture ter valorizacija
in uveljavitev kulturnih in
zgodovinskih atrakcij mesta
v povezavi z naravno okolico

2.  Ustvariti prijaznejse lokalno
poslovno okolje, privabljati
podjetnike, spodbujati
nalozbe in izrabljati Stevilne
podjetniske priloZnosti v
turizmu

3.  Okrepitev (zelenih) in
edinstvenih lokalnih verig
vrednosti

ODGOVORNI
OKOLJSKO
TRAJNOSTNI
SVAVAVIONR\
ZELENA PODC Scy

IzboljSanje in pospesevanje
trajnostne mobilnosti in
povezljivosti v turizmu
destinacije in v povezavi z
naravnim zaledjem

2. Uporaba in valorizacija v
prvi vrsti obstojecega
stavbnega fonda in
zapuscenih ali
neobnovljenih kulturno-
zgodovinskih objektov za
razvoj turisticnih in s
turizmom povezanih
kapacitet in atrakcij

3. Uresnicevanje zelene
obljube in ¢asovno in
prostorsko uravnavanje in
boljse upravljanje
turisticnih tokov

CILJE v ndaljevanju pretvarjamo v POLITIKE (6):

1.infrastruktura & produkti, 2.ambient, 3.podjetniSko okolje, lokalna odli¢nost,

KOMPETENTNE IN
UCINKOVITE
UPRAVLJAVSKE
STRUKTURE in ciljno
usmerjeno upravljanje
mesta in turizma

1. Opolnomocenje Zavoda za
turizem Ptuj kot DMO

2. Vzpostavitev modela in nacrta
aktivnega upravljanja in
infrastrukturnega,
gospodarskega in socialnega
razvoja zgodovinskega jedra
mesta Ptuj

3. Dolocitev aktivne vlioge in
odgovornosti ter virov sredstev
Pokrajinskega Muzeja Ptuj —
Ormoz v sodelovanju z
Zgodovinskim arhivom Ptuj

4. Jasnarazmejitev odgovornosti in
virov financiranja za izvedbeno
organizacijo prireditev

4.zelena in digitalna transformacija, 5.trzenje, 6.institucionalni okvir in upravljanje



IZHODISCNO STANJE IN RAST KLJUCNIH KAZALNIKOV RAZVOJA DESTINACIJE PTUJ

Potrosnja turistov

») €36,0 Mil
+58%
I-I

Ind.cilj
2028

Kazalnik

Povrsina destinacije

2.030

ol

-

Stev.prebivalcev +3,3 +53 +6.3
prlrast/1000 /1000 ’ /1000 ’ /1000

66.731 (T57%)
i é 214.566
+37%
Stev.zap.turizem

Stev.vseh zaposl. _12.274 13.010 15.872 T D T D
@ ») PDB vseh turistov

A A 4

H K (0] H K
Stev.vseh prenocitev / Stev.vseh
prihodov/ Dele? tujih prihodov

84.141 (T69%) 131.702 (T72%)

y

Pvp.neto placa turizem

Pvp.neto placa yse 1.116,12 1.372,00 2.465,49

1.174,48
+30%

L

Q 901,88

Indeks sezonskosti



IZHODISCNO STANJE IN CILJNA RAST

POSAMEZNIH KAZALNIKOV RAZVOJA SIRSEGA OBMOCIJA (UE Ptuj)

SirSa destinacija obmo¢ja UE Ptuj (16 ob¢in) - oZje izbrani
kazalniki razvoja (splosni in turisticni) do 2028 in 2050

Stevilo prebivalcev UE Ptuj (16 obgin)

Stanje - .r:

Ciljno Ciljno
2019, 2022 2028 2050
69.454 70.650 78.654

Skupni prirast prebivalstva na leto (Naravni+selitveni) / 1000
prebivalcev

I'28/'19-'22

Razvojna ocena (ciljna predpostavka)

I'50/'19-'22

Povrsina obmocja UE Ptuj (16 obcin)

Stevilo vseh zaposlenih oseb (po delovnem mestu)

21.197 22.257

Stevilo vseh zaposlenih v turizmu in gostinstvu (metodologija OECD)

1.020 1.232

Povprecna mesecna neto placa na zaposleno osebo (EUR) (Slovenija:
1.296,20)

1.045,73F RS

Povprecna mesecna neto placa v Gostinstvu (I) (EUR) (Slovenija:
965,77)

1.179,74

Stevilo vseh turisti¢nih leZis¢ (2019)

Stevilo vseh turisti¢nih leZis¢ (2022)

2.032

Stevilo prenogitev vseh turistov (2019)

Stevilo prenogitev vseh turistov (2022)

256.639

Povprecna doba bivanja (PDB) vseh turistov - dni (2019)

Povprecna doba bivanja (PDB) vseh turistov - dni (2022)

2,46

Stopnja zasedenosti vseh razpolozljivih lezis¢ (2019)

Vev Vv

Stopnja zasedenosti vseh razpolozljivih lezis¢ (2022)

39,9%

101,7 113,2
114,0 195,6
100,0 100,0
105,0 126,0
120,8 157,5
127,2 228,6
130,2 249,5
120,8 177,5
139,0 204,8
110,8 115,2
+5,4% tock +4,4% tock




IZHODISCNO STANJE IN CILJNA RAST KAZALNIKOV TRAJNOSTNEGA RAZVOJA PTUI - (UE Ptuj)

KAZALNIKI TRAJNOSTNEGA RAZVOJA TURIZMA NA OBMOCJU DESTINACIJE Destinacija | Destinacija | Destinacija
PTUJ (MO Ptuj) Ptuj 2019 | Ptuj 2028 | Ptuj 2050
Stevilo razpolozljivih lezis¢ vseh vrst / 100 prebivalcev v destinaciji
(pvp EU '19 =7, Slo.'19 = 8,2)

Stevilo razpolozljivih lezis¢ vseh vrst / km2 povriine* destinacije

(pvp EU '19 =7, Slo.'19 = 8,2)

Gostota turistiCne dejavnosti v destinaciji

(Stev.vseh prenocitev/dan/km2*, pvp.EU'19=2,2, SLO'19=2,1)
Intenzivnost turistiCcne dejavnosti v destinaciji

(Stev.vseh prenocitev/100 prebival./dan, pvp EU'19=2,7, SLO '19 = 2,1)

5,1 5,9 7,2

3,7 4,5 6,3

1,3 1,8 2,9

1,8 2,4 3,3

KAZALNIKI TRAJNOSTNEGA RAZVOJA TURIZMA - OBMOCIJE UE PTU!J (16 obcin
vklj. z MO Ptuj)

Stevilo razpoloiljivih leZié¢ vseh vrst / 100 prebivalcev v destinaciji

(pvp EU '19 =7, Slo.'19 = 8,2)

Stevilo razpoloiljivih leZi$¢ vseh vrst / km2 povriine* destinacije

(pvp EU '19 =7, Slo.'19 = 8,2)

Gostota turisticne dejavnosti v destinaciji

(Stev.vseh prenocitev/dan/km2*, pvp.EU'19=2,2, SLO'19=2,1)

Intenzivnost turisticne dejavnosti v destinaciji

(Stev.vseh prenocitev/100 prebival./dan, pvp EU'19=2,7, SLO '19 = 2,1)

* Pri kazalnikih gostote razvoja turizma uporabljamo, zaradi vecje objektivnosti in kot konzervativno, vplivno povrsino destinacije v obsegu 50% povrsine celotnega obmocja UE Ptuj t.j. 323,5 km?2.




KROVNI RAZVOJNI MODEL TURIZMA NA PTUJU 2028

6 RAZVOINIH CILJEV = 6 POLITIK/PODROCI) UKREPANJA - 57 ukrepov
& 9 skupin/nosilcev ukrepov
€ 4 skupine virov financiranja € 2 vrsti virov financiranja

1. 2. 3. 4. D. 0.

RAZVOJ SKUPNE § AMBIENT & LOKALNA ZELENO & TRZENJE in UCINKOVITO
PONUDBE, PROSTOR ZA ODLICNOST & DIGITALNO RAZVOJ UPRAVLJANJE
ATRAKCIJ IN BUTICNO PODJETNISKA e LA PRODAJNIH in
INFRASTRUKTURE] DESTINACIJO PONUDBA & RESITVE, TRAJNOSTNA PRODUKTOV POVEZOVANJE

VERIGE 'E)AIOG?'II'IATI_?Z?AEIJA) DESTINACIJE
VREDNQS|

o Q L
2\ @
= —_— Aot

8 ukrepov Sl O ukrerov JZR 8 ukrenov S O ukrcpor S 14 uircho g

9 skupin/nosilcev ukrepov 4 skupine virov financiranja m

MO Ptuj PMPO MO Ptuj/zTP | MO Ptuj/PMPO Bl Ministrstva RS/EU viri | MO Ptuj
ZRS Bistra | Podijetniki/ZTP, 0OPZ Zasebni/Lastnigki viri




Temeljna
znacilnost je
ODLOCNA
NALOZBENA

POLITIKA v
infrastrukturne
projekte in kakovost

ponudbe.

Ptuj se odlo€no usmerja in
fokusira v pripravo, profesionalno

Kljucni fokus in
razvojna prioriteta
je
ZGODOVINSKO
MESTNO JEDRO
PTUJ z GRAJSKIM
KOMPLEKSOM.

Zgodovinsko mestno jedro Ptuja na
trajnostni nacin, z valorizacijo

upravljanje in izvedbo prioritetnih ' zgodovinskega obstojeCega stavbnega

nalozb v infrastrukturne projekte,
s katerimi bo valoriziral klju¢ne
atrakcije in danosti destinacije s
ciliem dviga dodane vrednosti v
turizmu in bistvenega povecanja
kakovosti Zivljenja
domacega prebivalstva.

-—_

fonda, oblikujemo kot najprivlacnejse
buti¢cno mesto za kakovostno bivanje,
podjetnisko dejavnost, Stevilne javne

in zasebne storitve, trgovino, Zivahno
kulturno umetnisko dogajanje in
turisticno dejavnost, ki na kakovostni
ravni sobiva z interesi domacega
prebivalstva..

-

Razvoj in kakovost turizma

S’ - "I

A &
el
W

3

Prodorno

pozicioniramo
Mesto Ptuj Ptuj kot
POVEZUJEMO s NAJSTAREJSE
trajnostno MESTO v Sloveniji,
infrastrukturo tesno vpeto v

zeleno podezelje
in regijo Stajersko.

s PODEZELJEM.

Ptuj v praksi izkoristi svojo pozicijo kot
enega od od dveh osrednjih mestnih
sredi$¢ in turisti¢nih centrov Stajerske —
ki je odlicno dostopno in povezano;
zato razvije koncept 'gateway' mesta do
SirSega okolja in vseh ¢asov.
Bivanje na Ptuju, uZivanje v termalnem
oddihu, raziskovanju kulture in
enogastronomije, zgodovine vseh ¢asoy,
obiskovanju prireditev in festivalov —in
seveda raziskovanju zelenega podezelja
in regije.

Na ta nacin omogocamo
« domacemu prebivalstvu in

turistom aktivno

dozivljanje stika med

kulturno ponudbo in
podobo mesta in

umirjenim zelenim
podezeljem.

w3 -—

KAKOVOST ZIVLIENJA DOMACEGA PREBIVALSTVA

— — un - — —_——

Ucinkoviteje
UPRAVLIAMO
vse ravni in
podrocja,
ki so povezana s
turizmom.

Opolnomocenje Zavoda za
turizem Ptuj z nadgradnjo in
strukturiranjem modela
upravljanja, prioritet delovanja,
dvigom kompetenc
ter uvedba ucinkovitih modelov
upravljanja klju¢nih funkcij
mesta za prodornejsi razvoj,
kriticno povezanih z razvojem
| turizma, klju¢€nih privlaénosti

mesta in kakovostjo bivanja
domacega prebivalstva.



TRZENJSKO
POZICIONIRANIJE
DESTINACIJE PTUJ

NAVZVEN

=~

KLJUCNE STRATESKE
TRZENJSKE OPREDELITVE




ELEMENTI POZICIONIRANJA in CILINA TRZNA POZICLJA

zsodownen Ptuja kot turisticne destinacije

najsta rejgega (edine terme v Sloveniji neposredno ob zgodovinskem mestu)

mesta v . L < . - . . y
P k| r .. v Zbirke Pokrajinskega muzeja Ptuj-Ormoz
Sloveniji tujski grad = Ptuj je zelena buticna =
(Z graJSklm > . .o Mestni (cerkveni) stolp z uro (najdaljse nihalo) in
gricem) o kulturno-termalna destinacija, Povodnovim muzejem
J Staro Q ) roma ntiéno ZgOd O\Ii nSkO mesto SrEdi Dominikanski samostan z zgoc!ovinskimi freskami in
mestno idilicnega podeizelja e
jedro Znacilna . . . ’ . Minoritski samostan z atrijskim dvoris¢em, freskami v
srednjeveska Za pr|v|acna raziskova nja refektoriju in najstarej3o knjiznico
Vinska VEd Uta . v .o ° oo o . o
e veduta tisogletij zgodovine, enogastronomije.
dob . v v v v — ) o
esta i reko Dravo Bolj sproé¢ena, uZivaska,
njegove . . . . . . .
,1 okolice a I | bOlJ a kthI’] a. Ptujska klet in druge kleti Fer V|r1?feke v mestu

’ oew {

Antiéna Kurent
ev ve X . fski lik i
dedis¢ina 'c&l' )

Uveljavljeni festivali
(umetnost, kulinarika, vino, kurentovanje)
T S PR | B TS T T

A vedno pristna in zapomljiva.

rimskega mesta H H H 4 LN Eno-gastronomski izleti v
Poetovio in Mitreii Ptu.l’ na.' Sta re] Se Pri trze nju vinorodne pokrajine v podezZelskem zaledju
najVeEja 'VVJ PP, mOénO ET—— PN ST SIS T R S o
arheoloska zbirka bgvgtll\jl??ra M esto VvV S I oven IJ | — . . Ptujsko jezero na Dravi,
anti¢nih A g 'Zp05taVIJena najvecje jezero v Sloveniji —
eksponatgy \ Najvegje Z kje r Se VSE zaéne pozicija navti¢na dejavnost ter Sport in rekreacija na vodi
Sloveniji Najstare)s A stalno ° naistareiseea o — L b B TR S e ——gu—
vinski jezerov OJ P o r i J 1seg Dravska kolesarska pot
Ietn_iki Sloveniji D .. . EN T -
legendao  (Ptuiska Eno od dveh osrednjih mestnih  gjgyenije Mestni vrh — in Pot na Mesti vrh
. klet) Y c 9 Q.G X. . e
Pawt_e::: Vinograd Sred iISC in turisticni h centrov StaJerS ke — — Dobrote slovenskih kmetij, najve¢ja nacionalna
po';/zé‘;av‘:: sredi ‘y o . ‘ A razstava »dobrote slovenskih kmetij« za promocijo in
Ptujem in sgodovinskega Od I ICNO d OStO p Nno IN poveza no. razvoj pristne kulinari¢ne ponudbe
k I 'y . oV o eV VvV . . Ve Vv .o
okolico mesta 4 NajboljSe izhodisce za odkrivanje Sirse regije. Destinacijska doZivetja

¥y y Y. - : vrhunske kulture, vina in zgodovinskih legend

e — e ——




INU LI O LU TN

Lonc Gralla

Lipnica

Ptuj razvijamo kot kot,
- _ AR . , ) GATEWAY’ mesto:
3 Zgodovinsko b - ol T | \ g ‘ koncept
mesto Ptuj & B N » ”Vse se zache na Ptuju”
5 | - N | ...odkrivanje vseh
pokrajin in vseh casov...

e
",

SirSe — regija
(Stajerska,
Pomurje)

.....

Slatina- =" lvanec Varazdinske /

¥ S svins oot Toblice




L
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Lonc

aktivna.

A vedno pristna in

zapomljiva.

Ptuj, najstarejse
mesto v Sloveniji.
Kjer se vse zaCne.

Ptuj je zelena buticna
kulturno-termalna
destinacija, romanticno
zgodovinsko mesto sredi

idilicnega podezelja,
za privlacna raziskovanja
tisocletij zgodovine in
enogastronomije.
Bolj sproscena ali bolj

Gralla

Lipnica

Maribor

Slovenska
Bistrica

Rogaska

Slatina~——

\Radgona

zgodovinsko
mesto

(kulturna in zgodovinska
dedis¢ina, umetnost,
festivali, utrip mesta,

"

NG LA

Murska Sobota

Lentiba

Lendava
Ljutomer %h W?

| Y
| k%
Koncept 3
\

Vse se
zacne na
Ptuju”

Definirati/oblikovati:
= Konkretne prodajne produkte
(nekajurne, vecdnevni

)

lvanec



PRODUKTNA MATRIKA PTUJA KOT TURISTICNE DESTINACIJE

MOTIVI 2 PRIMARNA POSEBNI
MOTIVA PRIHODA INTERESI
PRIHODA S
RAZISKOVANIJE POSLOVNA SRECANIJA
PTUJA in OKOLICE (MICE)
(sprosceno, (konference,
zgodovinsko-kulturno, poslovna srecanja, incentive,
enogastronomsko, aktivno) team-building)
POBRO POCUTE MR Na
(termalni oddih, zdravje, wellnesss, > PRI PRAVAH’
siess e enots st Bl SPORTNE PRIREDITVE Pretvarjamo
L veaes v PRODAIJNE
UMETNOST in KULTURA PRODUKTE
(zgodovinsko mesto, anti¢na dedisc¢ina in srednjevesko obdobje, lik kurenta, in DOZIVETIJA
5 NOSI LN I H : svetovtno zn;ne legende + PRIREDITJVE IN FESTIVAI{I) t vrhunske kulture
PRODUKTOV 7DRAVJE & DOBRO POCUTIE vina in kulinarike,

—— ] zgodovinskih

(ki so vpetiv vse =

produkte in VINO & KULINARIKA m PRIREDITVE in FESTIVALI legend,

motive prihoda) ’ PO meri posameznih
AKTIVNOSTI V NARAVI - OUTDOOR ciljnih skupin

(pohodnistvo, kolesarjenje, golf)



CILJNE SEGMENTNE SKUPINE PTUJA KOT TURISTICNE DESTINACIJE

JWELL-BEING“
segment

,ACTIVE”
segment

, LIFESTYLE"
segment

DR.ZABNIKI -
GURMANI

»OPECIAL
INTEREST"

ZELENI

RAZISKOVALCI ISKALCI

ZDRAVJA

~OSEBNI

: INTERESI
(UZIVANJE in

in »
DRUZENJE

DOBREGA ob VINU in KULINARIKI
POCUTJA ter

NA SPROSCENIH

AKTIVNOSTIH

PRIMARNI MOTIV PRIHODA PRIMARNI MOTIV PRIHODA
je bolj sproscen termalni oddih, Je uZivanje in druZenje ob vinu in
programi dobrega pocutja, hrani
zdravja in lepote. ter sproscenih aktivnostih
(spoznavanje kulture, sprehodi,
kolesarjenje, golf).

(AKTIVNO
SVAVARY (OLV/:\\N] =
KULTURE in NARAVE
Ptuja, okolice in regije)

4A: MICE
4B: SPORTNI
TURIZEM

PRIMARNI MOTIV PRIHODA
je aktiven oddih,
ki vklju€uje raziskovanje narave,
kulture, uzivanje v vinu in kulinariki,
podprto tudi z
aktivnostmi v naravi.

PRIMARNI MOTIV PRIHODA
je vezan
na posebni interes.

A. Individualni poslovni obiskovalci,
poslovne skupine.
B. Sportniki na pripravah in udeleZenci
sportnih tekmovalnih prireditev

Pari in druZine na termalnem oddihu.

Pari, druzZine in skupine na pocitnicah Pari na uZivanju in druZenju.

in potovanju.
Stacionarni in dnevni obisk; tudi
tranzitni obiskovalci.

(sportniki, spremljevalno osebje in
gledalci)



MED CILJI TUDI BOLJ TRAJNOSTNA PORAZDELITEV POVPRASEVANJA PO SEZONAH

MW Prenocitve zima I-Il
in XIl 2019

H Prenocitve pomlad
I11-v 2019

B Prenocitve poletje
VI-VIII 2019

X12019

Obstojeci delezi vseh prenocitev po sezonah

2022

B Prenocitve jesen IX-

Delez vseh prenocitev po sezonah
» ciljno leto 2028

Prenocitve Prenoditve
jesen IX-XI zima I-ll in XII
2028 2028
23% 15%
Prenocitve
pomlad IlI-V
2028
22%

Prenoditve

poletje VI- Cilj je

VIl 2028 okrepitev
40% drugih sezon

(po 1 do 2 %)

in zmanjsanje

deleza poletja.




CILJNI TRGI PTUJA KOT TURISTICNE DESTINACIJE

1% 1%/ 1% ® Domacdi trg (Sl)

0
44/). Klasi¢ni bliznji trgi (A,1,D)

2019 7%
9%

23% /

Obstojeci delezi vseh
regionalnih trgov v nocitvah

2022

B Srednje odd.trgi Zah.Evropa
(NL,UK,B,F,CH,S,NO,SF,E, DK,id

M DrZave Vzh.Evrope (PL, CZ, SK,
Baltske drzave, Rusija, Ukrajina)

| JV Evropa

ZDA, Kanada,Avstralija, NZ

m Azija (Jap.,Kitajska, Koreja, druge
azijske drzave)

Drugi trgi (manjsi pos.delezi)

0%
/

1% %

7%

10%

10% _

19% /

(CRO,SRB,B&H,MN,MK,BG,RO,GF

Delezi vseh regionalnih trgov v nocitvah » ciljno leto 2028

ZDA, Drugi trgi (manjsi
Kanada,Avstralija, NZ pos.delezi)
1% 1%
JV Evropa Azija (Jap.,Kitajska,
(CRO,SRB,B&H,MN Koreja, druge
,MK,BG,RO,GR) azijske drzave)
7% 1%
Drzave Vzh.Evrope
(PL, CZ, SK, HU, Domatdi trg (SI)
Baltske drzave, 40%
Rusija, Ukrajina)
10%
Srednje odd.trgi
Zah.Evropa T
(NL,UK,B,F,CH,S,N Klasicni bliznji trgi
0,SF,E, DK,idr.) (A,1,D)
15% 25%
STRATEGIJA TRGOV:

* Negujemo domaci trg, malo pove¢amo obseg (in okrepimo predvsem dodano
vrednost, dodatno potro$njo in obisk izven poletnih mesecev), vendar se njegov
delez v strukturi v letu 2028 zmanjsa (iz 44 % v letu 2022 na 40 % leta 2028);

= Zadrzimo in malo krepimo klasi¢ne bliznje trge: Avstrija, Italija in Nemcija;

= Povecamo srednje oddaljene trge zahodne Evrope (Nizozemska, Belgija, Francija,
Svica, Velika Britanija, Skandinavija ...);

= Negujemo trge JV Evrope in krepimo dodano vrednost na teh trgih (prvenstveno
Hrvaska, Srbija);

= Izkoris¢amo potenciale bolj oddaljenih trgov (pri cemer se predvsem ucinkovito in
usmerjeno navezujemo na aktivnosti regije — Stajerske in Slovenije).




POLITIKE & UKREPI:

Pregled kljucnih
projektov/programov po
politikah




KROVNI RAZVOJNI MODEL TURIZMA NA PTUJU 2028

6 RAZVOINIH CILJEV = 6 POLITIK/PODROCI) UKREPANJA - 57 ukrepov
& 9 skupin/nosilcev ukrepov
€ 4 skupine virov financiranja € 2 vrsti virov financiranja

1. 2. 3. 4. D. 0.

RAZVOJ SKUPNE B AMBIENT & LOKALNA ZELENO & TRZENJE in UCINKOVITO
PONUDBE, PROSTOR ZA ODLICNOST & DIGITALNO RAZVOJ UPRAVLJANJE
ATRAKCIJ IN BUTICNO PODJETNISKA e LA PRODAJNIH in
INFRASTRUKTUREY DESTINACIJO PONUDBA & RESITVE, TRAJNOSTNA PRODUKTOV POVEZOVANJE

VERIGE '[\)"%ﬂ;’?'_%i&m) DESTINACIJE
VREDNQS|
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8 ukrepov Sl O ukrerov JZR 8 ukrenov S O ukrcpor S 14 uircho g

9 skupin/nosilcev ukrepov 4 skupine virov financiranja m

MO Ptuj PMPO MO Ptuj/zTP | MO Ptuj/PMPO Bl Ministrstva RS/EU viri | MO Ptuj
ZRS Bistra Podjetniki/ZTP, OOPZ Zasebni/Lastniski viri




1.

RAZVOJ SKUPNE
PONUDBE, ATRAKCIJ
IN INFRASTRUKTURE

L= - Q E L=
11

Prvi razvojni cilj — POLITIKA 1:

RAZVOJ SKUPNE PONUDBE, ATRAKCIJ IN
INFRASTRUKTURE

STRATEGIJA:

Fokus na infrastrukturnem razvoju in ekonomski ter druzbeni valorizaciji
klju€nih atrakcij in vrednot destinacije, ki postanejo generator dodane vrednosti za
razvoj turizma, podjetniSkih aktivnosti in visje kakovosti bivanja domacega
prebivalstva. Oblikovanje in izvajanje uspesnih programov in projektov na
trajnostnih principih in sinergijah med javnimi in zasebnimi viri financiranja
razvoja.

-> 9 UKREPOV/PROJEKTOV



POLITIKA 1:

RAZVOJ SKUPNE PONUDBE,
ATRAKCIJ IN INFRASTRUKTURE

Arheolosko razstavisce in mednarodno
izobrazevalno in strokovno raziskovalno srediSce
s celovito ureditvijo objektov na grajskem gri€u

~
UKREP 1.1

1

UKREP 1.9

Kolesarske poti v mestu in
neposrednem zaledju in navezava na
._kolesarske poti do krajev v okolici j

4 UKREP 1.8

Stara steklarska - Prostor

kulturne ustvarjalnosti s

programi interakcije med
\_domacimi ustvarjalci in turisti /

2

8

UKREP 1.7 w
Parkirna mesta in mirujog€i
promet v mestu
. 5
UKREP 1.6
Celostni projekt in program
sZgodovinsko mesto Ptuj” ‘

/
UKREP 1.2
Mestni stolp z uro in razgledno to¢ko

- buti€éni muzej in razgledna tocka

UKREP 1.3
Urejanje grajskega gri¢a in
oddaja JV stolpa za ureditev
L gostinskega lokala

3

UKREP 1.4

Mestni, stajerski, slovenski in
mednarodni (AO)

4

UKREP 1.5
Zgodbe Ptujskih his, Ptuj (kot celotno
mesto) - Mesto muzej in mesto zgodb
vseh €asov

Muzej vinske kulture in sredis¢e
L parka vinske kulture




Primer: KLUUCNI STRATESKI PROJEKT (osnutek):
Razvoj in upravljanje zgodovinskega jedra mesta Ptuj kot vrhunske atrakcije in
kakovostnega zivljenjskega prostora

Agiiimi

Opcija llL.b.: Izvedba mednarodnega
razpisa za prodajo posameznih
objektov/sklopov nepremicnin

posameznim zasebnim
kupcem/razvojnim investitorjem

Opcija IV.b.: Podpis pogodb o razvojno
pogojeni ugodni prodaji posameznih
nepremicnih posameznim zasebnim

kupcem/investitorjem

| E:gf:er 5 Izdelava Glavnega
neprerii&nin nacrta ("Master Plan"-a)
v lasti MO Ptuj razvoja ZMJ Ptuj

Razvojni nalozbeni program
in model upravljanja

Opcija lll.a: Proces prodobitve virov
financiranja in izbora finanénih in/ali
strateskih investitorjev

AN
Stavbni fond (nepremicnine) v lasti MO Ptuj
v zgodovinskem mestnem jedru (ZMJ)
Ptuja po kategorijah, lokacijah/karejih,
stopnji zascite, delezu lastnistva, idr.

Investicijski (“feasibility”) in poslovni nacrt
s pravnim modelom, viri financiranja.
terminskim nacrtom in predlogom za
financne investitorje

Predstavitve, uskladitve pravnega models,
izvedba pozivnega ali javnega razpisa,
pogajanja s financnimi investitorji in
kanididature na namenske vire drzave in EU

Opcija IV.a.: Ustanovitev sklada/druzbe

"Zgodovinsko Mesto Ptuj"

Ustanovitveni in druzbeniski akti
sklada/druzbe, postopki ustanovitve,
imenovanje uprave, vloZek nepremicnin
MO Ptuj in financnih sredstev investitorjev

(Fazna) izvedba projekta,
razvojni preobrat v ozZivitvi in aktivno
upravljanje "Zgodovinskega Mesta Ptuj".

Projektiranfe, gradbena dovoljenya,
izgradnja (prenova), uspesno upravijanje
sklada/nepremicnih, dodatnii prihodki ter
stratesko in takticno trZenje in znamcenje
(“branding”) projekta in mesta




Register in katalog
nepremicnin
v lasti MO Ptuj

Register in katalog |
nepremicnin v ZMJ ||
(v lasti MO Ptuj) |
Analiza povrsin, stanja in \

obstojecih programskih \
vsebin po posameznih \

stavbah in karejih na |

obmoéju ZMJ v lasti MOP

Register/katalog se izvede
po kategorijah objektov,
pomenu in obstojedi alifin
predvideni stopnji kulturno
varstvene zastite,
ohranjenosti objektov,
zasedenosti z dejavnostjo,
lokacijah/mestnih karejih,
delezu lastnistva, ipd.

Vzporedna analiza lastnistva,
stanja in programskih vsebin
drugih nepremicnih v
zasebni in/ali drzavni lasti v
zgodovinskem mestnem
jedru

Celovit register in katalog
nepremiénin v ZMJ iz vseh
navedenih vidikov.

Seznam in opis nepremicnin
v ZMJ Ptuja v lasti MO Ptuj,
ki se namenijo za nalozbov |

programu "Zgodvinsko Mesto |
Ptuj". |

| generiranju dodane vrednosti ZJM.

Zgodvmsko Mesto Ptuj / Historic Ciy of P

lzdelava Glavnega
nacrta ("Master Plan"-a)
razvoja ZMJ Ptuj

Razvojni naloZbeni program
in model upravljanja

Opcija llL.b.: Izvedba mednarodnega
razpisa za prodajo posameznih
objektov/sklopov nepremicnin

posameznim zasebnim
kupcem/razvojnim investitorjem

cija lll.a: Proces prodobitve virov
financiranja in izbora finanénih in/ali
strateskih investitorjev za vstop v sklad

Opcija IV.b.: Podpis pogodb o razvojno
pogojeni ugodni prodaji posameznih
nepremicnih posameznim zasebnim

kupcem/investitorjem

Opcija IV.a.: Ustanovitev sklada/druzbe
Zgodovinsko Mesto Ptu

(Fazna) izvedba projekta,
razvojni preobrat v oZivitvi in aktivno
upravljanje "Zgodovinskega Mesta Ptuj".

Izdelava Glavnega nacrta ("Master Plan"-a)

Opredelitev ciljne vsebinsko-programske, ekonomske,
urbanistiéno-arhitektonske, varstvene in ambientalne ureditve
zgodovinskega mestnega jedra... z naslednjimi osnovnimi el

Razvojni nalozbeni program in model upravljanja

Izdelava predinvesticijskega nacrta oz. Feasibility" Studije s poslovnim
nacrlnm za realizacijo projekta oz. programa pro-aktivnega razvoja
di kega jedra (= ZMJ] Ptu]av skladu z Glavnim naértom ("Master

Socioloske, zgodovinske, kulturologke, urbane, regijske in trzenjske
osnove za razvni.

Ciljne funkcije in Zivljenje zgodovinskega mesta.

Opredelitev usklajenih osnov kulturno varstvenih pogojev in usmeritev |
prenove ZMJ Ptuja (Odlok na obéinski ravni in uskladitev z zakenodajo |1
na drzavni ravni).

Naértovanje programov, vsebin in funkcij po posameznh delih/karejih
mesta in objektih.

Posebna vloga kulturno-zgodovinske dediééine in kulturne ter
umetniske ustvarjalnosti v ustvarjanju dodane vrednosti in kvaliteti
Zivljenja ZJM

Vloga in funkcije Pokrajinskega Muzeja Ptuj Ormoz in drugih javnih
zavodov na obmo&ju ZMJ Ptuj v p jju, upravljanju in

Infrastrukturni posegi, prometne resitve in javne nalozbe v ureditev
kljuénih atrakeij in funkcij mesta za podporo ciljnemu razvoju
zgodovinskega mestnega jedra, po prioritetha in fazah.

Ciljna urbanisticno arhitektonska zasnova in ambienti zgodovinskega
mesta (idejna zasnova, lociranje)

Okvirna finanéna ocena potrebnih razvojnih nalozb, prihedkov, drugih
in posrednih koristi in strodkov v fazi upravljanja za ureditev a)
nepremicnin in b) javnih in infrastrukturnih funkcij.

Opcije poslovnega in upravljavskega modela za uresnicitev glavnega
nacrta.

Viri financiranja razvoja in upravljanja naérta v posameznih opcijah in
fazah modela, z osnovno preverbo interesa in pogojev za pridobitev
virov financiranja.

Izbrani ali kombinirani model upravljanja naérta in vloga MO Ptuj in
drugih javnih in zasebnih deleZnikov.

Terminski nacrt z nosilci in glavnimi partnerji za uresnicitev glavnega
naérta ("Master plan"-a).

Plan"-am]z inimall i

Celoviti cilji programa in opis potencialnih nalozb oz. podprojektov v okviru
nepremicnin v lasti MO Ptuj.

Podrobnej$a ocena visine nalozb po posameznem podprojektu in skupaj na
osnovi idejnih naértov iz "Master Plan"-a in predvidenih varstvenih
pogojev, po fazah in v celoti.

Potencialnii/realni viri financiranja nalozb: Javni (MOP, drzava, EU viri,
razvojne banke, stanovanjski sklad RS, idr.) in zasebni (financni in
spec.nepremiéninski nalozbeni skladi, drugi finanéni in stratedki
investitorji, zasebni lastniki nepremiénin v ZMJ, komercialne banke, idr.)
Pravni model (opcijske resitve) vzpostavitve sklada 0z. namenske druzbe
ali drugega pravno finanénega modela za pro-aktiven pristop k razvoju in
upravljanju nepremicnin v zgodovinskem mestnem jedru Ptuja.

Stroski upravljanja nalozb v fazi investiranja in v fazi uporabe.

Prihodki iz naslova upravljanja (prodaja, najemnine v razlicnih oblikah,
trzenje storitev, idr.)

Rezultati poslovanjain denarni tokovi.
Kazalniki investiranja in poslovanja (za investitorje in MO Ptuj)

Opcijski predlog pravno finanéega in upravljavskega modela vzpostavitve
pro-aktivnega razvoja in upravljanja nepremicnin v ZMJ Ptuja.

Predlog ponudbe za finanéne in/ali strateSke investitorje, zasebne
investitorje in spodbud za zasebne lastnike nepremicnin v okviru ZMJ
Ptuja.

Prijave programa/nalozb(e) na namenske vire EU in drzave

Terminski naért izvedbe programa po fazah, z nosilci in partnerji.

Proces pridobitve virov financiranja in izbora
finanénih in/ali strateskih investitorjev in
odlocitev o konénem modelu financiranja
nalozb

Predstavitve, uskladitve pravno-finanénega modela, izvedba
pozivnega ali javnega razpisa, pogajanja s financnimi in
strateskimi investitorji in kanididature projekta oz
posameznih podprojektov na namenske vire drzave in EU:

Predstavitve in razgovoris predstavniki realnih potencialnih virov
financiranja in eventualne zadnje prilagoditve pravno finanénega
modela za izvedbo programa.

Priprava in izvedba iavnega paz\va,flavnega razp\sa in pogajanja z
zainteresiranimi fi imi in/ali str jiza
vlaganje v razvoj in upravljanje nepremiénih v okviru
naértovanega nepremicninskega sklada/druzbe.

Priprava in prijava programa oz. posameznih (pod)projektov na
namenske vire financiranja EU in RS.

Vzporedno naértovanje in pridobivanje sredstev za javne nalozbe
v infrastrukturno-komunalno ureditev in javne povrsinein
Kulturne in turisti€ne atrakcije na cbmogju ZMJ Ptuj.

Podpis pisma o nameri ali pogojnih predpogodb ("Term Sheet") z
izbranimi finan€nimi partnerji za financiranje oz. ustanovitev
sklada/druzbe za razvoj in upravljanje nepremicnin v ZMJ Ptuj-a.

Opcijski model IlL.b:
Po enakih principih in na osnovi Glavnega nacrta in Razvojnega
nalozheneoa programa, se, v primeru nezainteresiranosti oz. neuspeha
pri trlnem prwer]uuu interesa za vl!gan]es strani finanénih in/ali

iZninski sklad oz. druzbo, pristopi k
oblikovanju nnsehmimnemm_ﬂmkl vodi lzved!m mednarodnega
razpisa za pogojno ji prodajo
sklopov (obuktov ali skuplne objektov) razvojnim lnvesmmem Prodaja
se v tem primeru vrsi, po posebnem programu s strani MO Ptuj, po
spodbujevalni ceni (na primer) 20% ocenjene vrednosti posamezne
nepremicnine, pod razvojnim pogojem, da kupec oz. razvojni investitor v
dologenem casu vloZi pricakovana sredstva v kupljeni objekt in
vzpostavi aktivne ciljno funkcije objekta. Ta obveza Kupca/Investitorja je
zavarovana z banéno garancijo, do vidine 300% ocenjene vrednosti
nepremiénine (v Easu prodaje), ki se unovéi v primeru nerealizacije
dogoverjene zaveze investitorja.

Ustanovitev nepremicninskega
sklada/druzbe "Zgodovinsko Mesto
Ptuj” ali

Opcijsko: izbor kupcev/razvojnih
investitorjev na mednarodnem
razpis za posamezne
sklope/objekte

Ustanovitveni in druzbeniski akti sklada/druzbe,
postopki ustanovitve, imenovanje uprave, vloZek
sredstevnepremicnin s strani MO Ptuj in finanénih
sredstev investitorjev:

Podpis pogodbe o ustanovitvi nepremicninskega
sklada/druzbe med MO Ptuj in izbranimi
finanénimi/strateskimi investitorji.

Podpis pogodbe o ureditvi razmerij med
druzbeniki pri upravljanju in poslovanju
sklada/druzbe.

‘ Imenovanje uprave sklada/druzbe.

lzvedba vlozka sredstev nepremicnin na obmocju
ZMJ Ptuj v lasti MO Ptuj in finanénih sredstev s
strani financnih/strateskih investitorjev v kapital
druzbe .

Priprava in potrditev vseh drugih internih aktov
sklada/druzbe.

Pricetek poslovanja sklada/druzbe in vlaganj v
razvajni program.

Vzpostavitev posebne sluZbe v okviru MO Ptujza izvedbo
projekta in programa “Zgodovinsko Mesto Ptuj”, ki
pripravlja in vodi: Podpis pogodb o prodaji posameznih
objektav ali sklopov nepremicnin na mednarodnem razpisu
izbranih kupcev/razvojnih investitorjev s pogojnimi
spodbudami in zavezami s strani kupcev/investitorjev.

(Fazna) izvedba projekta, razvojni
preobrat in aktivno upravljanje
programa "Zgodovinsko Mesto Ptuj"

Projektiranje, gradbena idr. doveljenja, izgradnja
(prenova), upravljanje sklada,upravljanje
nepremiénih ter stratesko in takticno trZenje
znaméenje ("branding”) programa in mesta:

Izbor visoko kakovostnih projektantskih resitev in
projektantov v mednarodnih izbirnih postopkih
(procesiranje le-tega v odvisnosti od izbrane opcije
poslovnega modela)

Intenzivno projektiranje vseh (pod)projektov
predvidenih v Glavnem nacrtu in Razvojno
naloZbenem programu.

Pridobivanje vseh potrebnih soglasij in dovoljenj.

“ (Fazna) Izgradnja posameznih (pod)projektov
| sklada Jdruzbe in

vzporedna izgradnja/obnova komunalno-
infrastrukturnih objektov, kulturno-turistiénih
atrakcij, javnih povrsin in ambientov na obmogju
ZMJ Ptuja.

Celovita in usklajena; kakovostna socialna,
kulturna, bivanjska, ekonomska in turistiéna
preobrazba ZMJ Ptuja.

Dodatni in dolgorocni prihodki MO Ptuj iz naslova
deleza v skladu ali odprodaje nepremicnin,
obcinskih taks in deleza davkov.

Dolgoraéno usklajeno upravljanje nepremicnih in ZMJ
Ptuja v okviru programa “Zgodovinsko Meste Ptuj”
bodisi v okviru nepremiéninskega sklada/druzbe oz.
neposredno s strani posebne sluzbe MO Ptuj, iz
vidikov kakovosti bivanja, turisticnega ambienta,
ekonomsko-poslovnega vidika in vidika varovanja in
valorizacije kulturne dediscine




2.

AMBIENT &
PROSTOR ZA
BUTICNO

DESTI FE -'b‘

Drugi razvojni cilj — POLITIKA 2:

AMBIENT & PROSTOR ZA BUTICNO DESTINACIHO

STRATEGIJA: Izboljsujemo urejenost in podobo zgodovinskega jedra mesta Ptu;,
turisticne, skupne in javne infrastrukture ter valoriziramo in uveljavljamo kulturne in
zgodovinske atrakcije mesta v povezavi z naravno okolico,
kot vrhunskega turisticnega dozivetja in bivanjske izkusnje za prebivalce in obiskovalce
Ptuja, po visokih standardih designa in trajnosti.

-> 8 UKREPOV/PROJEKTOV




POLITIKA 2:
AMBIENT & PROSTOR ZA UKREP 2.1
BUT'éNO DESTINACIJO Mestni vrh — zeleni in vinogradniski park mesta

1 i UKREP 2.2 (zveza U1.1)

Arheoloski park Panorama,

2N AN Y,

2 arheolosko — parkovna ureditev
( UKREP 2.3
UKREP_2-8_ w Dostop do reke Drave (Ranca,
Program ,,Zgodovina je zelena, Obrezje-Park, Dravska ulica)
lepa in cvetoca“ — urbani
parkovni in cveto€i ambienti 8
mesta | UKREP 2.4
Buti¢ni zgodovinski park med
UKREP 2.7 w 4 mest‘r’]im"st_olpc;n;, CI,:cvervkvijo SV.
Program ,,Lepota mesta“ — urija in gledaliSsCem p
spremljanje, urejanje, vzdrzevanje in 7
CiSCenje zgodovinskega mesta | 5 UKREP 2.5
6 Hortikulturna ureditev nabrezja in pe$
UKREP 2.6 poti s klopmi s pogledom na veduto Ptuja
Gozdna plaza prostor za piknik na desnem bregu na desnem bregu Drave
Drave (vzdrzevanje in upravljanje) J




3.

LOKALNA ODLICNOST,
PODJETNISKA
PONUDBA & VERIGE
VREDNOSTI

©)

At

Tretji razvojni cilj — POLITIKA 3:
LOKALNA ODLICNOST, PODJETNISKA PONUDBA & VERIGE VREDNOST!

STRATEGIJA:
Ptuj razvijamo kot dinamicno lokalno poslovno okolje za turizem in kot
platformo za ustvarjanje dodane vrednosti in trga za prodajo Stevilnih izdelkov in storitev. Pri razvoju nastanitvenih kapacitet se le zmerno
usmerjamo v povecanje obsega kapacitet, predvsem pa v znatnejSe povecanje kakovosti nastanitev v tiste z visSjo dodano vrednostjo in
primarno v okviru prenov obstojecega stavbnega fonda.

Kljuéno je povecanje pestrosti in obsega gastronomske ponudbe in dodatne s turizmom povezane ponudbe (predvsem ciljna podpora visji
kakovosti in dodatni ponudbi kulinari¢nih, rekreacijskih, zdravstvenih, kozmeti¢nih, specializiranih trgovskih, ter dodatnih storitev v turizmu v
mestu..., ki so namenjeni tako domacemu prebivalstvu kot turistom).

Privabljamo podjetnike, spodbujamo nalozbe, krepimo (zelene) in edinstvene lokalne verige vrednosti in projektov med turizmom in ostalimi
panogami (skozi vzpostavljanje prodajno nabavnih verig med mestom Ptuj, turisticnimi ponudniki in podezeljem v okolici mesta in Sirsi regiji.

- 9 UKREPOV



POLITIKA 3: f UKREP 3.1 :
LOKALNA 0D|_|CNOST, Pospesevanje razvoja, kakovosti, obsega in
PODJ ETNléKA PONUDBA & g dostopnosti kulinariche ponudbe y
UKREP 3.2
1 Standardi ,,Kakovost Ptuja...”
a N in zaveza k odliénosti in
UKREP 3.9 gostoljubnosti za dvig dodane
Program ,,Ptujéanke in Ptujcani — 9 2 vrednosti
ponosni in gostoljubni varuhi in J " UKREP33
N ambasadorji tisocletij” Y Vzpostavitev verige vrednosti
i | med proizvajalci izdelkov,
4 UKREP 3.8 D 3 hrane in pijaé v regiji,
Oblikovanje storitev, ponudb in \ zgodbami in turisti€nimi ,/
programov visje dodane 8 — ponudniki Ptuja
vrednosti za tranzitne goste in .
\ izletniSke obiskovalce / UKREP 3.4
UKREP 3.7 A 4 Trznica dobrot in izdelkov
Turisti¢na valorizacija, nadgradnja 7 ¢ Ptuja in podezelja )
in pove€anje dodane vrednosti ) ' -
. prireditvene/festivalske dejavnosti j 5 UKREP 3.5 )
e 6 Dvig kakovosti in postopna Siritev
UKREP 3.6 | obsega nastanitvenih turistiénih
Dvig kakovosti zdraviliSko-wellness in _ kapacitet //

rekreacijske ponudbe J




4.

ZELENO & DIGITALNO
(TRAJNOSTNO
DELOVANJE)

&

Cetrti razvojni cilj — POLITIKA 4:

ZELENO & DIGITALNO
(TRAJNOSTNO DELOVANLIE)

STRATEGIJA:
Uvajamo resitve za zeleni in digitalni prehod destinacije
in ponudnikov — aktivho vodimo proces zelene in digitalne transformacije za
manjsi ogljicni odtis, povecanje kakovosti in prijetnosti dozivetja in bivanja v
destinaciji ter za povecanje ucinkovitosti turisticnega gospodarstva in
podjetnistva ter pametne destinacije v celoti.

- 8 UKREPOV



POLITIKA 4:
UKREP 4.1
ZELENO & DIGITALNO Trajnostni standardi ptujskega turizma in napredek v

(TRAJNOSTNO DELOVANJE, KROZNE Zeleni shemi slovenskega turizma (Slovenia Green)
RESITVE, TRAJNOSTNA MOBILNOST,
8 Ukreno UKREP 4.2
UKREP 4.8 LerePov Znizanje negativnih emisij

v okolje za viSjo vrednost turizma in
kakovost zivljenja

Izra€un in teko€e spremljanje
ogljicnega odtisa ptujskega turizma
(digitalno podprta resitev) in
pozicioniranje v ZSST

UKREP 4.3
ospesevanje uporabe in izposoje
,e-bike” in koles za odkrivanje in
dozivetja Ptuja in okolice

/ UKREP 4.7

Ureditev zelene-trajnostne
infrastrukture v destinaciji (Elektri¢ni
polnilniki za e-vozila ob vseh parkirnih

mestih in garazah, hitrejSi javni Wi-Fi —

informiranje tujih gostov, Kosi za smeti

Is kreativho CGP destinacije/ za loéeno

\\ zbiranje odpadkov, ipd.)

AN 2 SN

UKREP 4.4
Digitalizacija spremljanja trznih
rendov in uspesnosti ter kazalnikov
razvoja ptujskega turizma (interni

portal za podporo odlo¢anju) Y,

UKREP 4.6

Optimizacija in intenziviranje celostne digitalne
platforme trzenja, pospesevanja prodaje in
rezervacijskega sistema ptujskega turizma

UKREP 4.5

Usposabljanje turisti€nih ponudnikov,

zaposlenih v turizmu in drugih deleznikov
za uporabo digitalnih orodij.




5.

TRZENJE IN RAZVOJ
PRODAJNIH
PRODUKTOV

Peti razvojni cilj — POLITIKA 5:

TRZENJE in RAZVOJ PRODAJNIH PRODUKTOV

STRATEGIJA:

Odgovorno in izredno ciljno usmerjamo trzenje, usklajeno s karakterjem destinacije in v
podporo strateskim in razvojnim ciljem destinacije, ki vkljucuje tudi domace javnosti
(tudi v podporo sezonski in prostorski distribuciji turisticnih tokov in pritegnitvijo
zahtevnejsih turistov viSje dodane vrednosti
s pozitivnim odnosom do danosti destinacije in njihovim odgovornim ravnanjem)

- 9 UKREPOV



UKREP 5.1

PO!,_'T' KA 5: Oblikovanje izvedbenega nacrta trzenja in nadgrajene
TRZE NJE in RAZVOJ komunikacijske strategije, ki podpira ciljno trzno pozicijo,
vizijo in cilje

PRODAJNIH PRODUKTOV ( UKREP 5.2 ]
\"
~

e \ - Oblikovanje kljuénih turistiénih produkto
: UKRVEP 5.9 . 9 ukrepov ) 1 in paketov ptujskega turizma s ciljem
Oblikovanje in trzenje programov in podalj$anja PDB in dviga dodane

paketov viSje vrednosti za izletniSke vrednosti — Ptuj in naravno zaledje
obiskovalce Ptuja in uc¢inkovitejSe 9 2
vklju€evanje prireditev in festivalov v
K ponudbo za turiste in izletnike ‘ UKREP 5.3

Ptujska digitalna kartica dozivetij

UKREP 5.8 ) 3 | ,,Ptuj experience card“, ,,Ptuj
Partnerstvo za Ptuj — ,,mesto mladih" festival & experience Card* )
med ZTP, CID, nevladnimi
organizacijami, turisticnimi UKREP 5.4 \

ponudniki in MO Ptuj

Vzpostavitev interne (trzenjske)

{ 3
UKREP 5.7 ) 4 mreze ponudbe in
[ 7

; - . i zenjskega modela za ucinkovito
Vecletna oglasevalsko info. kampanja za merianie obisk I ..
dvig prepoznavnosti, pozicioniranje in usmerjanje obiskovalca (za vecjo

pospesevanja prodaje na slovenskem trgu & potrosnjo in dodano vrednost

izkusnje — ko je gost Ze v destinaciji) /

UKREP 5.6 y | 5
6

Redna letna oglasevalska kampanja ptujskega UKREP 5.5
turizma ciljno usmerjena na tuje niSne segmente in Veéletiainformacijsko oglasevalska kampanja "kljuéne
trge za dvig prepoznavnosti, ciljno pozicioniranje in J

g : _ ikone Ptuja" za dvig prepoznavnosti in dodane vrednosti ptujskega
pospesevanje prodaje K

turizma (v navezavi na naravno okolje)




6

UCINKOVITO
UPRAVLJANJE IN
POVEZOVANJE

DESTINACIJE

(X X))
(]

Sesti razvojni cilj — POLITIKA 6:

UCINKOVITO UPRAVLIJANJE IN POVEZOVANJE DESTINACIJE

STRATEGIJA:

Opolnomocenje Zavoda za turizem Ptuj z nadgradnjo in strukturiranjem modela upravljanja,
prioritet delovanja, dvigom kompetenc in vecjo koordinacijsko upravljavsko in trzenjsko
vlogo, med vsemi delezniki, pri upravljanju in mednarodnem pozicioniranju Ptuja kot vrhunske
turisticne destinacije, tudi na osnovi digitalizacije procesov, ter temu ustreznim obsegom in
viri financiranja.

Uvedba ucinkovitih modelov upravljanja klju¢nih funkcij mesta, povezanih z razvojem
turizma, klju€nih privlacnosti mesta in kakovostjo bivanja domacega prebivalstva.

- 14 UKREPOV



UKREP 6.1
Nadgradnja modela Zavoda v DMO, poslanstva,
delovanja, vloge in odgovornosti Zavoda za turizem Ptuj

POLITIKA 6: UKREP6.13 UKREP 6.14
UCINKOVITO

Odbor za spremljanje

Sodelovanje destinacije ) o
in usmerjanje

Ptuj z nacionalnimi

UPRAVLJANJE in institucijami in uresniéeygnja in le-tega v_odnpsy do drugih deleznikov v destinaciji -
produktnimi zdruzenji in strategije

POVEZOVANJE v mednarodnih UKREP 6.2

DESTINACIJE projektih in partnerstvib Ureditev dostopnosti in odpiralnih éasov
kljuénih privlaénosti destinacije, gostinske in

UKREP 6.12 W kulinariéne ponudbe
Aktivno sodelovanje turistiCnega sektorja
pri programiranju strateskih dokumentov ( UKREP 6.3
(Razvojne strategije, LAS, MOP, Upravljanje izletniSkega turizma na Ptuju
i nacérti, i za dvig dodane vrednosti

UKREP 6.11
Nadgradnja poslovno-organizacijskege
modela upravljanjain financiranja
prireditev in festivalov na Ptuju

UKREP 6.4
Nadgradnja upravljanja in trzenja
Dominikanskega Samostana za dvig
,MICE” turizma na Ptuju

UKREP 6.10
Motiviranje in vklju€evanje ob€anov za

sodelovanje v projektih razvoja turizma UKREP 6.5 o
— online svetovalna to¢ka Program upravljanja _
UKREP 6.9 »Zgodovinsko mesto Ptuj”
Znanje in kadri: Studijska potovanja, delavnice
in izobrazevanja, motiviranje mladih za delo v UKREP 6.6
turizmu in gostinstvu Ptuja Imenovanje 7-9 élanskega sveta za upravljanje
znamke (,,branda“) in lepote destinacije Ptuj
UKREP 6.8 N

Nadgradnja vioge ZRS Bistra kot zadolzene in pristojne UKREP 6.7
javne in§titucij_e za Ioc_:irar_lje, S\{etO\_/anje in priEJravo a_plikacij r Vklju&evanje in vioga destinacije Ptuj v okviru

na drzavne in EU vire financiranja za strateske projekte

regijske destinacije Slovenska Stajerska
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OVREDNOTENJE UKREPOV PO PODROCIIH / POLITIKAH KUMULATIVNO 2023-2028

POLITIKAS POLITIKA 6
1.420.000 € 5.816.000 €

Skupaj
Visina nalozb - kumulativno Visina vseh
kumulativno [VisSina rednih| redne letne |nalozb skupajv| Delezv
(projektno) v | nalozb / na nalozbe v celotnem vseh

926.000 € 14% >.7%
0,9% -

POLITIKA 4

celotnem obdobju nalozbah
obdobju 2023-[ 2022-2028
2028

60.147.500 €
50.427.500€  120.000 € 720.000 € 60.147.500 € [RRaA 58,9%

27.612.000 €
B poLITIKA 1

Politika 1.: RAZVOJ SKUPNE
PONUDBE, ATRAKCIJE IN
INFRASTRUKTURA (9 UKREPOV)

Politika 2.: AMBIENT & PROSTOR

ZA BUTIENO DESTINACIIO (8 6,1%
4910.000€  227.000€  1.362.000 € .272. '
UKREPOV) 6.272.000 € POLITIKA 3
Politika 3.: LOKALNA
ODLIENOST, PODJETNISKA T

PONUDBA & VERIGE VREDNOSTI ~ 25.266.000 € 391.000 € 2.346.000 € 27.612.000 €
(9 UKREPOV)

Politika 4.: ZELENO & DIGITALNO POLITIKA 2

IN TRAJNOSTNO DELOVANIE (8 0,9%

UKREPOV) 674.000 € 42.000 € 252.000 € 926.000 € 6.272.000 €
. 6,1%

Politika 5.: TRZENJE IN RAZVOJ

TRZENJSKIH PRODUKTOV
DESTINACIJE PTUJ (8 UKREPOV)

610.000 € 135.000 € 810.000 € 1.420.000 € 1,3% M Politika 1.: RAZVOJ SKUPNE PONUDBE, ATRAKCIJE IN INFRASTRUKTURA (9 UKREPQOV)
W Politika 2.: AMBIENT & PROSTOR ZA BUTICNO DESTINACIIO (8 UKREPOV)

Politika 6.: UCINKOVITO
UPRAVLIANJE IN POVEZOVANIE 620.000 € 866.000 € 5.196.000 € CRAHINIDES 5,7%
DESTINACIJE (13 UKREPOV)

B Politika 3.: LOKALNA ODLICNOST, PODJETNISKA PONUDBA & VERIGE VREDNOSTI (9 UKREPOV)
M Politika 4.: ZELENO & DIGITALNO IN TRAJNOSTNO DELOVANIE (8 UKREPOV)

W Politika 5.: TRZENJE IN RAZVOJ TRZENJSKIH PRODUKTOV DESTINACIJE PTUJ (9 UKREPOV)

SKUPAJ VSE POLITIKE IN UKREPI| 91.507.500 €

1.781.000 €| 10.686.000€ | 102.193.500 €1 100,0% W Politika 6.: UCINKOVITO UPRAVLIANJE IN POVEZOVANJE DESTINACIJE (14 UKREPOV)



OVREDNOTENJE UKREPOV PO POLITIKAH IN SKUPAJ PO LETIH 2023-2028

Politika/Ukrepi (3 57 Ukrepov)

Politika 1.: RAZVOJ SKUPNE PONUDBE, ATRAKCIJE IN INFRASTRUKTURA (9
UKREPOV)

Politika 2.: AMBIENT & PROSTOR ZA BUTICNO DESTINACIJO (8 UKREPOV)

Politika 3.: LOKALNA ODLICNOST, PODJETNISKA PONUDBA & VERIGE
VREDNOSTI (9 UKREPOV)

Politika 4.: ZELENO & DIGITALNO IN TRAJNOSTNO DELOVANIJE (8 UKREPOV)

Politika 5.: TRZENJE IN RAZVOJ TRZENJSKIH PRODUKTOV DESTINACIJE PTUJ (9
UKREPOV)

Politika 6.: UCINKOVITO UPRAVLIANJE IN POVEZOVANJE DESTINACIJE (14
UKREPOV)

SKUPAJ VSE POLITIKE IN UKREPI PO LETIH

1.324.703 € 3.418.828 € 10.201.219 € 18.815.750 € 16.625.750 € 9.761.250 €
390.300 € 1.201.750 € 1.514.100 € 1.393.100 € 1.170.750 € 602.000 €
432.420 € 3.166.490 € 5.029.140 € 5.868.200 € 6.041.670 € 7.074.080 €

82.113 € 160.113 € 174483 € 187.703 € 153.285 € 168.305 €
206.900 € 368.800 € 320.000 € 246.300 € 143.000 € 135.000 €
876.000 € 976.000 € 966.000 € 991.000 € 1.001.000 € 1.006.000 €

3.312.436 € 9.291.981 € 18.204.941 € 27.502.053 € 25.135.455 € 18.746.635 €

20.000.000 €

15.000.000 €

10.000.000 €

5.000.000 €

2023 2024 2025 2026 2027 2028

@ Politika 1.: RAZVOJ SKUPNE PONUDBE, ATRAKCIE IN INFRASTRUKTURA (9 UKREPOV)

@ Politika 2.: AMBIENT & PROSTOR ZA BUTICNO DESTINACIO (8 UKREPOV)

@ Politika 3.: LOKALNA ODLICNOST, PODJETNISKA PONUDBA & VERIGE VREDNOSTI (9 UKREPOV)
Politika 4.: ZELENO & DIGITALNO IN TRAJINOSTNO DELOVANIJE (8 UKREPOV)

@ Politika 5.: TRZENJE IN RAZVOJ TRZENJSKIH PRODUKTOV DESTINACIJE PTUJ (8 UKREPOV)

@ Politika 6.: UCINKOVITO UPRAVLIANJE IN POVEZOVANJE DESTINACIE (13 UKREPOV)

W SKUPAJ VSE POLITIKE IN UKREPI PO LETIH

27.502.053 €
25.135.455 €

18.204.941 € 18.746.635 €

9.291.981 €

3.312.436 €

2023 2024 2025 2026 2027 2028




OVREDNOTENJE UKREPOV PO ODGOVORNIH NOSILCIH KUMULATIVNO 2023-2028

ViSina nalozb - MO Ptuj
Financni 15.760.000 €
investitorji 15,4%
(Koord. MO Ptuj)
32.187.500 €

31,5%

. . kumulativno |VisSina rednih V|sma.vseh Jclterds DIEYAY;

Stevilo : . skupaj v celotnem veeh

ukrepov obdobju 2022- y
nalozbah

2028

Odgovorni nosilci

obdobiju letni znesek
2023-2028

MO Ptu;j 7 T I 15.760.000 € [P
ZTP 26 1.907.000€  667.000 € 5.909.000 € 5.8%
PMPO
PMPO 4 e |t 8.010.000 € 7.8% 1 8.010.000 €
7,8%
JSP 7 8.980.000€  325.000€ 10.930.000 € [EETRLY
: ISP
MO Ptuj/ZTP 6 640.000€  24.000€ 764,000 € [F S 10.930.000 €
— 10,7%
MO Ptuj / PMPO 1 5 500.000 € e 2.500.000 € 2.4%
T . MO Ptuj / ZTP
ZRS Bistra Ptuj 1 . € 80.000 € 480.000 € 0.5% Podjetniki/Investi 284,000 €
torji v turizmu 0.8%
Podjetniki/Investitorji (Koord.ZTP,00PZ) - - . ,
v turizmu 4 25.633.000 € . € 25.633.000 € [EPERLT 25.633.000 € ZR‘Z :(')5;::0";“’ Moz ';;'(’) {)OP(')V':O
(Koord.ZTP,00PZ) 25,1% 0.57 : 2 4%
. v.o_e . . . » (1] /i
AIETEGL YES ) 1 32.187.500 € . € 32.187.500 € [EEIRL
(Koord. MO Ptuj)

SKUPAJ VSI
. . . . . . 3 ) 0
ODGOVORNI NOSILCI 91.507.500 € 1.781.000 € 102.193.500 100.0%

ZTP
5.909.000 €
5,8%




OVREDNOTENJE UKREPOV PO VIRIH FINANCIRANJA KUMULATIVNO 2023-2028

Viri financiranja (indikativna V|5|.na pc.atrebmh VisSina virov ViSina vseh virov Sklfpaj ¥ Delez.\{ vseh Vrsta vira S Znesek
virov financ. celotnem obdobju virih (Javni/zasebni)
ocena) . - letno . .
kumulativno 2022-2028 HGENQTETIE!

Ministrstva RS/EU viri 26.969.875 € 260.200 €

MO Ptuj 14.823.225 € 1.281.700 €
Zasebni lastniski viri 26.110.575 € 239.100 € 27.545.175 €
Razvojne/Kom. Banke 23.603.825 € - £ 23.603.825 €

SKUPAJ VSI VIRI FINANCIRANJA 91.507.500 € 1.781.000 € 102.193.500 €

Javni viri 51.044.500 €

Zasebni viri 51.149.000 €

102.193.500 €

Razvojne/Kom. Banke
23.603.825 €

23,1%

Ministrstva RS/EU viri
28.531.075 €
27,9%

Zasebni viri Javni viri
51.149.000 € 51.044.500 €

50,1% 49,9%

MO Ptuj
22.513.425 €

Zasebni lastniski viri
27.545.175 €

22,0%

27,0%




OVREDNOTENJE UKREPOV PO VIRIH FINANCIRANJA PO LETIH 2023-2028

Viri financiranja (indikativna ocena)

Ministrstva RS/EU viri 627.135 € 2.747.077 € 7.054.844 € 8.934.895 € 5.884.913 € 3.282.211 €
MO Ptuj 2.432.693 € 3.508.906 € 3.682.279 € 5.328.520 € 4.910.690 € 2.650.336 €
Zasebni lastniski viri 252.608 € 1.934.678 € 5.070.838 € 8.389.873 € 7.135.303 € 4.761.878 €
Razvojne/Kom. Banke - € 1.101.320 € 2.396.980 € 4.848.765 € 7.204.550 € 8.052.210 €

SKUPAJ VSI VIRI FINANCIRANJA PO LETIH 3.312.436 € 9.291.981 € 18.204.941 € 27.502.053 € 25.135.455 € 18.746.635 €

0, | .
59% 52%
439, S— .

2023 2024 2025 2026 2027 2028 2023 2024 2025 2026 2027 2028

W Javni viri delez v % Zasebni viri delez v % Ministrstva RS/EU viri MO Ptuj Zasebni lastniski viri Razvojne/Kom. Banke



OVREDNOTENJE UKREPOV PO PRIORITETAH IN POLITIKAH PO LETIH 2023-2028

16.000.000 €
14.000.000 €

12.000.000 €

10.000.000 €
8.000.000 €
6.000.000 €
4.000.000 €
2.000.000 € .
. 1R =
I 1 1 1 11 1 11 1 11 | 1 11

I Il
2023 2024 2025 2026 2027 2028

16.000.000 €

14.000.000 €

12.000.000 €

10.000.000 €

8.000.000 €

6.000.000 €

4.000.000 €

2.000.000 €
|
_ € [ ] ] — | - - .

2023 2024 2025 2026 2027 2028

W Politikal ® Politika2 ™ Politika3 ®= Politika4 ™ Politika5 ™ Politika 6
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UPRAVLANIJA




UPRAVLJANIJE STRATEGUE RAZVOJA TURIZMA 2023 - 2028

projekta ,Zgodovinsko mesto Ptuj“

Financni /
i | investitorji
Skupina zaposlenih v mestni upravi
in zun.sodelavcev za podporo

| upravljanju projekta ZMP

| Odbor za usmerjanje in spremljanje

Odbor za spremljanje,
evalvacijo, usmerjanje | Zavod za

uresnicevanja - -
Strategije turizem Ptuj

Odbor za ,,branding” Programski Turisticni Organizatorji
in lepoto mesta < svet zavoda ponudniki prireditev

_________

v
"’ “Sgﬂﬂiréfvga Produktna zdruzenja | Reglfpoxczovanie l\ilr?s(,:t'?ca?:iljrclee Ministrstva RS... | EU viri/skladi... B



@

\ L /
A

KAZALNIKI
SPREMLJANJA

uresnicevanja in uspesnosti

strategije



i$¢ni in ciljni kljuéni TURISTICNI KAZALNIKI RAZVOJA turizma d0 2028

Kategorija oz. kazalnik razvoja

> Skupaj Stevilo zaposlenih, ki jih generira turisti¢cno povprasevanje (neposredno in

Realizirano
stanje 2019

Realizirano
stanje 2022

Ciljni scenarij

2028

Indeks rasti
'28/'22

PLSR
2022-2028

0,
posredno v vseh povezanih dejavnostih, metodologija OECD) 788 820 1.003 122 3,4%
> De!ez yseh zaposlenih kl.jlh gene.rlra .t"urlstlcno povprése\./.anje na Ptuju \./.prlmerjaw S 1.2% 1,4% 1,6% +0,20% tock +0,03% tock
celotnim Stevilom zaposlenih v destinaciji po enakem kriteriju (metodologija OECD)
> Skupaj Stevilo zaposlenih v dejavnosti Gostinstvo () (vklj. Terme Ptuj) 391 375 460 123 3,5%
> Dele”z. Stevila za.?oslenlh v gostinstvu (1) v destinaciji Ptuj v Stevilu zaposlenih v enaki 0,64% 0,62% 1,16% +0,54% totk +0,09% tock
kategoriji v Sloveniji
> Stevilo vseh turisti¢nih lezis¢ 1.212 1.167 1.449 124 3,7%
> Stevilo leZi§¢ v hotelih in podobnih nastanitvenih obratih 489 489 620 127 4,0%
> Stevilo leZi$¢ v kampih 400 400 423 106 0,9%
> Stevilo leZi$¢ v ostalih vrstah nast.obratov (sobe, domovi, ipd.) 323 278 406 146 6,5%
> Stevilo vseh turisti¢nih sob/nedeljivih enot 505 512 638 125 3,7%
> Stevilo sob/enot v hotelih in podobnih nastanitvenih obratih 230 230 310 135 5,1%
> Stevilo enot/kampirnih mest v kampih 128 128 141 110 1,6%
> Stevilo sob/enot v ostalih vrstah nast.obratov (sobe, domovi, ipd.) 147 154 187 121 3,3%
> Stevilo prenotitev vseh turistov: 156.759 154.703 214.566 139 5,6%
> Stevilo prenotitev domacih turistov: 68.200 80.020 85.826 107 1,2%
> Stevilo prenogitev tujih turistov: 88.493 74.683 128.740 172 9,5%
> Delez tujih prenocitev: 56% 48% 60% +11,7% tock +2,0% tock
> Stevilo prihodov vseh turistov: 67.062 66.731 84.141 126 3,9%
> Stevilo prihodov domacih turistov: 22.685 29.089 26.529 91 -1,5%
> Stevilo prihodov tujih turistov: 44.323 37.642 57.612 153 7,4%
> Povprectna doba bivanja vseh turistov: 2,34 dni 2,32 dni 2,55 dni 110 1,6%
> Povprecna doba bivanja domacih turistov: 3,0 dni 2,8 dni 3,2 dni 118 2,7%
> Povprecna doba bivanja tujih turistov: 2,0 dni 2,0 dni 2,2 dni 113 2,0%




Kategoriia oz. kazalnik razvoia Realizirano Realizirano Ciljni scenarij Indeks rasti PLSR
el ’ stanje 2019 stanje 2022 2028 '28/'22  2022-2028
> GINI Indeks sezonskosti prenocitev vseh turistov v destinaciji Ptuj 0,229 0,261 0,227 87 -2,3%
> GINI Indeks sezonskosti prenocitev tujih turistov v destinaciji Ptuj 0,347 0,398 0,264 66 -6,6%
> Stevilo razpoloZljivih leZi¢ vseh vrst / 100 prebivalcev destinacije o
(pvp Slo '19 = 8,2, EU=7) 51 4,9 5,9 120,3 3,1%
> Stevilo razpoloZljivih lezi$¢ vseh vrst / km2 povrine destinacije 0
(510.119=8.1, pvp EU = 7) 3,7 3,6 4,5 124,2 3,7%
> @Gostota turisticne dejavnosti v destinaciji (Stev.vseh 0
prenocitev/dan/kmz2, pvp.EU'19=2,2, SLO'19=2,1) 13 13 1,8 138,7 >,6%
> Intenzivnost turisticne dejavnosti v destinaciji (Stev.vseh 0
prenocitev/100 prebival./dan, pvp EU'19=2,7): 1,82 1,79 e 134,4 >,0%
> Ogljicni odtis iz celotne nastanitvene dejavnosti, oz. potrosnje 29,3 28,0 25 7
gostov, ki prenocujejo v destinaciji (I 55), na prenocitev (v kg kgCO2e/nocit kgCO2e/nocit T . 87,6 -2,2%
v kgCO2e/nocit.
CO2ekv./prenocitev)
N vt e | v A T
Celoten ogljicni odtis (viSina emisij TGP) generiran iz naslova 4.586 t CO2e|4.335 t CO2e| 5.506 t CO2e 120,1 3.1%

celotne turisti¢éne potrosnje v letu v destinaciji (vt CO2ekv.)




Kategorija oz. kazalnik razvoja

> Skupaj vsi prihodki ustvarjeni v destinaciji iz naslova vseh gospodarskih

Realizirano
stanje 2019

Realizirano
stanje 2022

Ciljni scenarij
2028

Indeks rasti

'28/'22

PLSR
2022-2028

prenocitev:

: : . . 1,1 E , 12 2,59
dejavnosti (1.422 subjektov z 8.692 zaposlenimi v letu 2019): 0 mrd EUR SRR > >%
> Dodana v.rednosjc na zaposlenega v celotnem gospodarstvu destinacije 38.400 EUR 46.080 EUR 120 2.0%
(vse gosp.dejavnosti, v letu 2019)
> S.kupaj.VSI prihodki ustv?rj.enl v.destn_'\a.cul iz |_'1aslova celotne turisticne, 22.9 mil EUR 23,7 mil EUR 36,0 mil EUR 152 7.2%
gostinske in dodatne potrosnje turistov in izletnikov (ocena):
> Skupaj vsi prlhodkl iz -naslova Eie.JavnostlvGostmstv? (1) v destinaciji (vklj. 25 6 mil EUR 26,6 mil EUR 40,3 mil EUR 151 7.2%
ocena Terme Ptuj) skupaj s potrosnjo domacega prebivalstva
> Delez Gostinstva v prihodkih vseh poslovnih subjektov v destinaciji 2,3% 2,9% +0,60% tock +0,07% tock
> Skupaj dodana vrednost v celotni dejavnosti gostinstva (I) v letu: 9,0 mil EUR 9,4 mil EUR 14,9 mil EUR 159 8,1%
> Dodanz.a vrednost na zaposlenega v celotni dejavnosti gostinstva (1) vklj. 23.018 EUR 24.960 EUR 32.398 EUR 130 4,4%
Terme Ptuj:
> Primerjalni indeks dodane vrednosti na zaposlenega v gostinstvu s povp.

. . : . +10,4 y
dodano vrednostjo na zaposlenega v vseh gospodarskih dejavnostih 59,9 70,3 Ind.totke +1,2 Ind.toCke
destinacije: )
> PrlhoF!!q iz vseh uv§|nkov celotne potrosnje turistov in izletnkov v 146 EUR 153 EUR 168 EUR 110 15%
destinaciji na prenocitev
> Skupaj kumulativno vsi prihodki ustvarjeni v destinaciji iz naslova celotne turisticne, gostinske in dodatne .

v . . . . . 203,4 mil EUR
potrosnje turistov in izletnikov (ocena) v celotnem obdobju 2022-2028:
> Skupaj kumulativno celotna ustvarjena dodana vrednost iz naslova celotne turisticne potrosnje (vse 64.4 mil EUR
neposredne in posredne turisticne dejavnosti) v celotnem obdobju 2022-2028: !
> Skupna dodana vrednost generirana iz naslova celotne turisti¢ne
potrosnje (vse neposredne in posredne turisti¢ne dejavnosti) v destinaciji na 51 EUR 55 EUR 65 EUR 119 2,9%




Ciljni kljuéni EKONOMSKI KAZALNIKI razvoja turizma d0 2028

Realizirano Realizirano Ciljni scenarij Ir:gsetli(s PLSR
stanje 2019 stanje 2022 2028 28/'22 2022-2028

Kategorija oz. kazalnik razvoja

> Skupaj ocena placila davkov, prispevkov, koncesij, taks idr. v
obcinski in drzavni proracun in drZzavne blagajne iz naslova 7,3 mil.EUR 9,4 mil.EUR | 12,0 mil.EUR 218 13,8%
turistiCne potrosnje na leto

> Skupaj kumulativna placila davkov, prispevkov, koncesij, taks idr. v obCinski in drzavni proracun

y o ey - . 1,3 mil.E
in drzavne blagajne iz naslova turisticne potrosnje v celotnem obdobju 2022-2028 61,3 mil.EUR

> Skupaj kumulativno potrebna visina nalozb v obnove in novogradnje v vseh turisti¢nih in s
turizmom neposredno in posredno povezanih dejavnostih in razvojnih aktivnosti v celotnem 102,2 mil EUR
obdobju - celoten naloZbeni obseg (2022-2028, javni in zasebni sektor)

> Skupaj kumulativno potrebna visina nalozb v obnove in novogradnje v vseh nastanitvenih

1 il E
dejavnostih | 55 v celothem obdobju (2022-2028) 7,5 mil EUR
> Skupaj kumulativno potrebna viSina nalozb v obnove in novogradnje v vseh nastanitvenih 12.8 mil EUR
dejavnostih hotelov in podobnih obratov 155.100 v celothem obdobju (2022-2028) !
> Skupaj kumulativno potrebna viSina nalozb v obnove in novogradnje v vseh drugih vrstah 4.8 mil EUR
nastanitvenih dejavnosti | 55.2, 55.3 v celothem obdobju (2022-2028) ’
> Skupaj ocena kumulativno potrebne viSine nalozb v obnove in novogradnje v celotni 4,0 mil EUR

dejavnosti strezbe hrane in pijace | 56 v celotnem obdobju (2022-2028)




¢ « ¢ KLIUCNA TVEGANJA

.’) in ukrepi za omilitev

tveganj




OCENA KLJUCNIH TVEGANJ URESNICITVE STRATEGIJE

NEZMOZNOST KRITICNI OBSEG ZAOSTAJANIE SLAB ODZIV IN DOLGOROCNOST
ZAGOTOVITVE IN PODJETNISKE OSNOVNE MOTIVACIA NACRTOVANJA —
PRIDOBITVE INICIATIVE IN DRZAVNE LOKALNEGA SPREMEMBE, KI

VIROV KAKOVOSTNIH INFRASTRUKTURE PREBIVALSTVA IN SE LAHKO
FINANCIRANJA ZA KADROV ZA IN ATRAKCI PODJETNIKOV ZA ZGODIJO V
NACRTOVANE ODLOCEN PREBO)J ODLOCNE IN DALISEM
UKREPE DESTINACIJE TRAJNOSTNE OBDOBJU
SPREMEMBE

Podrobni ukrepi za omilitev oz. izognitev za vsako od vrst tvegan,;.




Danes nekdo sedi v
prijetni senci
drevesa, ker je

nekdo dolgo casa T
nazaj posadil Sprejem in potrdltev te prelomne

drevo. strategije naj potrdi nase poslanstvo,
opredeljeno v tem dokumentu, da smo g°
Ptujéanke in Ptujéani varuhi in “
ambasadoriji tisocletij,
' odgovorni do lepote mesta in pokrajine,
k| 82 obdaja.
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